(e -“ ANICA 2024

Por dentro do maior evento
de aftermarket nacional




CALIBRACAO
ADAS

. & J7
SUBSTITUICAO REPARACAO

GLASSDRIVE'S

Especialistas em vidro automovel

Faca ja a sua

5555@ marcag¢ao online

808 246 246 | GLASSDRIVE.PT

Cobertura em Portugal continental e ilhas



~—SUMARIO

expoMECANICA 2024

266 expositores, dos quais 87 sdo estrangeiros,
em representagao de 13 paises, compdem
0 mapa da edicao deste ano ... 4

Entrevista

José Manuel Costa, diretor da Kikai Eventos,
entidade organizadora da feira, aborda
o crescimento exponencial do saldo ... 6

Atualidade

Quantas histdrias e negdécios cabem em 10 anos?
Percurso do evento de referéncia do aftermarket

automovel em Portugal ..o 12
Empresas

LIQUIMOLY .. 18
bilstein group ... 20
AD Parts ... 22

INnterescape ..., 38
Sparkes & Sparkes ..., 40
GO.ChArge ..., 42
JAPOPECAS ..o 44
GoShop by Romafe ... 46

~——FICHA TECNICA

Redacao
Jorge Flores (Editor)
jorgeflores@checkupmedia.com

Bruno Castanheira (Editor)
brunocastanheira@checkupmedia.com

Fotografia
Estelle Valente

Design e paginacgao
Boris Creative Collective

www.checkupmedia.com
geral@checkupmedia.com

Siga-nos nas redes sociais ﬁ o @

Imagem de capa: © loveguli/istockphoto

—— EDITORIAL

Exemplo a seguir

ransparéncia, dedicacao, perseveranca. S&o estes os
I principais pilares, ndo necessariamente por esta or-
dem, sobre os quais assenta o sucesso da expoME-
CANICA, referéncia incontornavel do aftermarket. Organiza-
da pela Kikai Eventos ha uma década, a feira tornou-se na
“meca” do pds-venda automaovel independente no nosso
pais, sendo um ponto de encontro obrigatério para os pro-
fissionais do setor. Ao longo dos anos, o saldo foi crescendo,
tanto em dimensao como em importancia. Dentro e fora de
portas. Prova disso, sdo 0s 88 expositores estrangeiros, em
representacdo de 13 paises (dados de 21 de outubro), que
marcam presenca na edicdo deste ano, a 97 numero que
constitui um recorde absoluto.

Mas os primeiros tempos foram tudo menos faceis. Ape-
sar de ja existir uma feira do setor em Portugal, para mais
estando o pais a recuperar de uma crise econdmica, a Kikai
Eventos apostou numa abordagem diferenciada, nunca bai-
XOU 0s bracos e nao quis repetir o que estava a ser feito. Pre-
tendeu algo inovador, com novas ideias e num espago me-
Ihor. Foi uma aposta ousada em 2014, quica arriscada, mas,
hoje, passados 10 anos, pode dizer-se que a transparéncia, a
dedicac&o e a perseveranca da dupla José Manuel Costa/So-
nia Rodrigues (sem esquecer a importancia das outras duas
pessoas que compdem a Kikai Eventos, Catia Santos e Judite
Leal) foram apostas ganhas.

O sucesso da feira nado foi, por isso, obra do acaso. Deveu-
-se a um trabalho meticuloso, com o foco em objetivos bem
definidos e com muita capacidade de superacdo a mistura.
O “segredo” foi envolver todo o setor, comegando pelas asso-
ciagoes e escolas de formacao. E se ha caracteristica que as-
siste a Kikai Eventos, a quem o Check-up agradece o incon-
dicional apoio dado desde o primeiro dia, é o facto de tratar
com 0 mesmo respeito e igual dose de honestidade todos
os players, independentemente do tamanho do stand que
escolham. Sempre com o propdsito de criar um evento que
seja benéfico para todos, desde as pequenas oficinas até
aos grandes fornecedores de componentes e equipamen-
tos. Por tudo isto e mais uma série de razdes que ndo cabem
nestas linhas, a expoMECANICA é um exemplo a seguir.

I Bruno Castanheira
brunocastanheira@checkupmedia.com
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ENTREVISTA

José Manuel Costa

Internacionalizacao
da felra permite expa
negocios e conectar
novas oportunidades

Diretor da Kikai Eventos, entidade organizadora da fei
aborda crescimento exponencial da expoMECANICA,
na ultima década, e destaca recorde da edicao de 2024
em numero de expositores e empresas internacionais

Por: Jorge Flores I Fotos: Estelle Valente

ez anos se passaram desde a criagao

’da Kikai Eventos, entidade organi-
zadora da expoMECANICA, o maior
evento dedicado ao aftermarket automo-
vel nacional e que, cada vez mais, marca,
também, a agenda do setor no campo
internacional. Para guem viveu esta cami-
nhada, desde o inicio, esta década parece
mais uma “existéncia inteira”, tantos foram
os “desafios, as conquistas e a aprendiza-
gem”, como confessa José Manuel Costa,
diretor da feira, em entrevista ao Check-up.
Segundo explica, a expoMECANICA tem
conseguido afirmar-se além-fronteiras,
como prova o recorde absoluto da edigdo
de 2024 no que diz respeito a empresas
internacionais e niumero de expositores.
Por tudo isto, quando abrirem as portas
da Exponor, no préximo dia 8 de novem-
bro (o evento decorrera até dia 10), apesar
de toda a agitagao e de tantos quildme-
tros percorridos para se certificar de que

tudo esta em condigoes - e que ninguem
ficard sem uma resposta - José Manuel
Costa sentird um enorme “orgulho e gra-
tiddo por tudo o que foi construido e pelo
que ainda esta por vir".

Na edicio de 2024 da expoMECANICA,
cumprem-se 10 anos sobre a criacdao da
Kikai Eventos. Parece que foi ontem ou ha
100 anos?

A sensagdo é de que o tempo passou
rapido. Mas a experiéncia e a evolucao al-
cancadas, neste periodo, faz com que pa-
regca que ja se passaram muitos anos. Tem
sido uma jornada intensa, cheia de apren-
dizagem e de crescimento para todos nos.
Dez anos passaram rapidamente, mas, ao
mesmo tempo, enfrentdmos muitos desa-
fios que nos deram a sensagao de que ja
vivemos um século nesse setor. Olhando
para tras, percebemos o quanto construi-
Mos e 0 quanto crescemos.

e gl







“O setor automovel evoluiu significativamente, em
tecnologia e sustentabilidade. O aftermarket também,
adaptando-se as novas exigéncias do mercados

Como avalias a evolugdo do setor automo-
vel, em geral, e do aftermarket, em parti-
cular, nesta década de existéncia da Kikai
Eventos, sobretudo, a partir da realizagdo
da primeira edicao da feira?

O setor automovel evoluiu significativa-
mente, especialmente em tecnologia e
sustentabilidade. O aftermarket também
se desenvolveu, adaptando-se as novas
exigéncias do mercado e aproveitando as

inovacdes para oferecer melhores servi-
cos e produtos. Na ultima década, o setor
automovel viu avancgos significativos, es-
pecialmente na digitalizacdo, mobilidade
elétrica e na crescente importancia da
sustentabilidade. No segmento do after-
market, houve um aumento na procura
por servicos de reparagdo e manutengao,
acompanhado de uma maior complexi-
dade tecnoldgica dos veiculos e uma di-

versificagao de produtos e servigos.

Quais as principais novidades que os visi-
tantes podem esperar da edi¢cdo de 2024
em comparagdo com as anteriores?
Esperamos trazer mais interatividade, no-
vas tecnologias, uma diversidade de expo-
sitores e produtos inovadores que refletem
as ultimas tendéncias do setor. Ao mesmo
tempo, apresentaremos um livro sobre a



“Historia da Reparacdo Automovel” e um
espaco da Oficina do Futuro.

A seis meses da abertura de portas, ja 80%
da area de exposicdo estava ocupada e 36
novas empresas estreantes. Como esta a
organizacdo a gerir o crescente interesse
dos expositores?

Hoje, estamos com mais de 90% dos es-
pacos vendidos e seguros que teremos ca-
sa-cheia. Desde logo, com muitos novos
expositores e mais paises representados. Es-
tamos a trabalhar em estreita colaboragao
COM 0Ss expositores para garantir que as suas
necessidades sejam atendidas, oferecendo
apoio personalizado e espacos bem planea-
dos para maximizar a experiéncia de todos.

Que ferramentas tecnolégicas estdo a uti-

lizar para tornar a comunicag¢io do evento
mais interativa?

Continuamos a apostar na plataforma
de MatchMaking, networking online, que,
a um custo muito baixo, faz o agenda-
mento de reunides antes da feira e a cria-
¢do de uma infinidade de marketplaces,
tantos quantos os expositores aderentes,
que, em 2023, foram mais de 50 empre-
sas. Implementamos, no passado, o cata-
logo oficial eletrénico, sem utilizagao do
papel. No passado do més de setembro,
foi implementado um arrojado plano de
comunicacao através das redes sociais,
para interagdo continua antes, durante e
apos o evento.

Com a participacdo recorde de empresas es-
trangeiras, quais consideras serem os fato-

res que tém atraido mais expositores inter-
nacionais, especialmente de Espanha?

O nosso foco na qualidade do evento, a
sua reputacgéo crescente e a capacidade
de conectar expositores a compradores
do mercado portugués e ibérico, mas,
aos poucos, também europeu, tém sido
fatores muito atraentes para empresas in-
ternacionais, especialmente de Espanha.
Estdo contabilizadas ja 88 empresas inter-
nacionais de 13 paises.

O aumento de 10% da area de exposicao re-
flete uma maior diversificagdo de produtos
e servigos?

Por um lado, uma crescente procura pelo
mercado portugués e a feira como canal,
mas, a0 mesmo tempo, esse aumento in-
dica um crescimento na diversidade de
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produtos e servicos que as empresas estao
dispostas a oferecer, o que, por sua vez, en-
riquece a experiéncia dos visitantes.

Qual é a expectativa em termos de nimero
de visitantes para a edi¢cdo de 2024? Existe
uma meta especifica a ser alcangada?

Esperamos uma afluéncia de visitan-
tes semelhante a da edigao anterior, cujo
registo de mais de 19 mil visitantes foi ex-
traordinario. Mesmo com téo elevada fas-
quia, temos sempre como um objetivo es-
pecifico alcancar um publico mais amplo,
tanto nacional quanto internacional.

A forte adesdo dos players do setor é evi-
dente. Mas quais sdo os principais desa-
fios na organizacio de um evento desta
dimens&o?

Os principais desafios incluem a logistica
de coordenacao de tantos expositores e Vvi-
sitantes, assegurar a qualidade do evento
e adaptar-nos, rapidamente, as necessida-
des do mercado em constante mudanga.
Mas, acima de tudo, a satisfacao de todos
os envolvidos na expoMECANICA.

Existe alguma area dentro do aftermarket
automoével independente que tenha evi-
denciado um crescimento particularmen-
te notavel nas ultimas edi¢cdes?

Sim, temos observado um crescimento
significativo nas areas de pecas e compo-
nentes eletronicos. Mais recentemente, de
solucdes de mobilidade sustentavel.

Como tem sido a reagcdo das empresas em
relagdo a crescente internacionalizacédo do
evento?

A reagdo tem sido muito positiva. As em-
presas veem isso como uma oportunida-
de, nao apenas para expandirem 0s seus
negocios, mas, também, para se conecta-
rem com novas oportunidades dentro da
propria feira.

Quais as principais tendéncias que a orga-
nizagdo espera ver refletidas nos produtos
e servigos expostos em 2024?

Esperamos ver uma forte presenga de
tecnologias de veiculos elétricos, solucoes
de digitalizagdo e inovagao em automagao.

Como promoveu a Kikai Eventos a feira pa-
ra atrair ainda mais visitantes e exposito-
res, tanto nacionais como internacionais?

Utilizdmos campanhas de marketing di-
gital, feiras de negdcios e parcerias com
associagdes da industria para aumentar a
visibilidade do evento e atrair um publico
diversificado. E, em termos internacionais,
estamos presentes em revistas de Italia e

Turguia, mas com muito mais forga em Es-
panha, onde asseguramos publicidade e
a componente editorial em praticamente
todos 0os meios de comunicagao especia-
lizados.

Qual é o papel da expoMECANICA no con-
texto do aftermarket automével interna-
cional? Ainda ha caminho a percorrer nes-
te sentido?

A expoMECANICA estd a consolidar-se
como um importante ponto de encontro
para os profissionais do setor automovel,
ajudando a fortalecer lagos internacionais,
embora ainda haja espaco para expansao
e maior reconhecimento global. Apesar de
Portugal ser um pais periférico, a compo-
nente internacional, tanto de expositores
como de visitantes, tem crescido lenta-
mente, € certo, mas de forma consolidada.

Qual sera a primeira coisa em que pensa-
ras quando abrires as portas desta edig¢do?

Provavelmente, serd um sentimento de
orgulho de ver todo o nosso trabalho ar-
duo, culminando num evento gque une
pessoas, inovagdes e oportunidades no se-
tor automovel. Ao mesmo tempo, sera de
gratidao pelos parceiros e expositores que
acreditaram no evento. E de entusiasmo
pelo que esta por vir. ]



“Dez anos passaram rapidamente,
mas, ao mesmo tempo, enfrentamos
muitos desafios que nos deram

a sensacao de que ja vivemos

um século neste setor:




expOMECANICA

Quantas histérias
e negébcios cabem
em 10 anos?

Organizada pela Kikai Eventos ha uma década, a feira €, hoje, o encontro
do aftermarket automovel independente consigo mesmo, atraindo a Exponor
visitantes e expositores de varias partes do globo

I Por: Bruno Castanheira e Jorge Flores







anos é muito tempo. Muitas vidas, histérias
e negdcios cabem, também, dentro deste
espaco temporal. Ora, a Kikai Eventos foi
fundada ha, precisamente, uma década,
por José Manuel Costa. O percurso da em-
presa, como veremos, esta umbilicalmente
ligado & organizacdo da expoMECANICA,
ainda que a companhia tenha comecgado
a ganhar forma antes de saber que seria
sobre o setor automovel o seu primeiro
evento. A verdade € que uma nao existiria
sem a outra. Mas ambas, juntas, fazem da
expoMECANICA a referéncia incontornavel
do aftermarket automovel em Portugal.
O momento maior, agora de dois em dois
anos (comegou por ser anual e, mais tarde,
a cada 18 meses), em que o setor olha para
si préprio. E vé formas de evoluir.

No espaco de 10 anos, a feira tornou-se no
principal evento do pds-venda automovel
independente no Nosso pais e um ponto de
encontro obrigatdrio para os profissionais
do setor. O que comegou como um proje-
to ambicioso, cresceu, cresceu muito, atin-
gindo dimensdes internacionais, atraindo
visitantes e expositores de varias partes do
globo. Mas recuemos um pouco na historia.

Primeiros tempos
José Manuel Costa, casado e pai de trés
filhos, € um exemplo de perseveranca e

dedicagao. Formado no colégio Salesianos
do Porto, comecou a trabalhar aos 15 anos
para apoiar a mae, vidva, enquanto estuda-
va a noite. Mais tarde, conseguiu ingressar
numa universidade publica, fez o progra-
ma Erasmus em Barcelona e completou
uma pods-graduacao na Fundagdo Getulio
Vargas, em Sao Paulo. “Sempre fui um ho-
mem de familia e de principios. Nunca me
considerei um génio. O que conquistei foi
através de muito trabalho, esforco e hones-
tidade”, partilha José Manuel Costa com o
Check-up.

A sua carreira comeg¢ou no Grupo Je-
ronimo Martins, mas foi na Exponor que o
seu trajeto no mundo dos eventos e feiras
tomou forma. Em 1998, foi enviado para
o Brasil, onde fundou e dirigiu a Exponor
Brasil durante uma década, criando feiras
que receberam a atencao de ministros e
até de presidentes da republica. No en-
tanto, apos regressar a Portugal, em 2012,
e passar novamente pela Exponor, sentiu
que o rumo da empresa ja nao se alinhava
com 0s seus principios. “Percebi que ndo
me sentia bem com o caminho que a Ex-
ponor estava a seguir. Decidi sair e tragar o
meu proéprio trilho”, recorda.

Aideia de criar a Kikai Eventos foi-se cons-
truindo ao longo de uma reflexdo pessoal.
Peca a pega. “Enquanto ndo decidia o que
fazer, fuivisitar a minhairmaa Oma. Numa
conversa com ela, percebi que o que eu
sabia realmente fazer era organizar feiras.
Porque nao criar o meu proprio nego-
cio?”, relembra. Essa conversa foi o ponto
de partida para a criacdo da Kikai Eventos,
oficializada a 10 de janeiro de 2014, ja com

0 objetivo de realizar a primeira edigao da
expoMECANICA nesse mesmo ano.

Nascimento da feira

A primeira edi¢do da feira, realizada de 3
a 5 de outubro de 2014, foi o culminar de
meses de planeamento e dedicagao. “Co-
mecei a trabalhar diariamente numa con-
feitaria, em Matosinhos, das 9h as 18h, en-
guanto desenhava o conceito de uma feira,
que, na altura, ndo sabia que viria a ser a
expoMECANICA. Rodeei-me das pessoas
certas, como a Soénia Rodrigues, que viria
a ser uma das minhas soécias. Foi uma jor-
nada desafiante, mas tinhamos a certeza
de que havia espa¢co no mercado para um
certame como este”, conta José Manuel
Costa.

Apesar de ja existir uma feira do setor em
Portugal, a Kikai Eventos apostou sem-
pre numa abordagem diferenciada. “Nao
queriamos apenas repetir o que ja estava
a ser feito. Queriamos algo inovador, com
novas ideias e um espaco melhor. Foi uma
aposta ousada, especialmente em 2014,
guando o pais ainda estava a recuperar da
crise econdmica, mas resultou”, recorda o
fundador da feira.

Conquista e consolidacao

A primeira edicdo da expoMECANICA foi
um sucesso. Sem margem para discus-
sdo no setor. Realizada no Pavilhao 6 da
Exponor, a feira atraiu um numero im-
pressionante de expositores e visitantes,
superando as expectativas. “Trabalhamos
muito para este resultado. Visitdmos pes-
soalmente mais de 90% dos potenciais



clientes. Nao havia outro caminho. Que-
riamos marcar a diferenca desde o inicio,
mostrando que éramos uma empresa jo-
vem e dedicada”, confidencia o diretor da
Kikai Eventos.

O sucesso da feira ndo foi obra do acaso,
mas sim de um trabalho meticuloso e de
um conhecimento profundo. “O segredo
foi envolver todo o setor — desde associa-
coes a escolas de formacdo. Tratdmos to-
dos com o mesmo respeito, independen-
temente do tamanho do stand. O objetivo
era criar um evento gque beneficiasse to-
dos, desde as pequenas oficinas até aos
grandes fornecedores”, explica José Ma-
nuel Costa.

Plataforma internacional
Ao longo dos anos, a expoMECANICA foi
crescendo, tanto em dimensdo como em

importancia. Dentro e fora de portas. “Em
2014, comegamos com uma primeira plan-
ta de 4.000 m?. Hoje, o evento ocupa varios
pavilhdes da Exponor e continua a expan-
dir-se. Temos vindo a atrair cada vez mais
expositores e visitantes internacionais,
consolidando a feira como uma referéncia
também além-fronteiras”, diz.

A internacionalizacdo da expoMECANICA
& um dos grandes objetivos para os pro-
Ximos anos. Uma missdo assumida com
convicgao, de resto. “Queremos continuar
a crescer, ndo apenas a nivel nacional, mas,
também, no plano internacional. H& um
enorme potencial para expandir a feira e
torna-la num ponto de encontro global
para o setor do aftermarket”, afirma José
Manuel Costa.

Desafios do futuro

Com a edicao de 2024 ja em preparagao,
que coincidirda com o 10° aniversario da
empresa, José Manuel Costa e a sua equipa
(Sonia Rodrigues, Catia Santos e Judite Leal)
continuam a trabalhar para que a expoME-
CANICA se mantenha na vanguarda do
setor. “Temos muitos planos para o futuro.
Queremos continuar a inovar e a expandir.
O nosso objetivo é que, até 2026, possamos
ocupar o Pavilhdo 1 da Exponor, o maior es-
paco de exposicao. Nao € uma meta impos-
sivel, mas sabemos que depende de muitos
fatores’, refere. A resiliéncia e a capacidade
de adaptagao sao caracteristicas que de-
finem tanto a Kikai Eventos como o seu
fundador. “Sempre acreditei que o trabalho
arduo compensa. O que alcangamos até
agora é fruto de muita dedicacao e de uma
equipa fantastica. Ndo ha segredos, apenas

seriedade e foco”, conclui o responsavel.
Com um crescimento sustentado ao lon-
go dos ultimos 10 anos, a expoMECANICA
nao sé é a maior feira do aftermarket em
Portugal, como, também, comeca a afir-
mar-se como um evento internacional de
destaque. A aposta na inovagao, na pro-
ximidade com o setor e no envolvimento
de todos os stakeholders tem sido a chave
para o sucesso. O futuro parece promissor,
tanto para a Kikai Eventos como para a ex-
POMECANICA. José Manuel Costa, com o
seu espirito determinado e visédo estratégi-
ca - e acompanhado da sua equipa - con-
tinuara a liderar este projeto, sempre com
o olhar fixo no futuro, mas sem esquecer
as bases soélidas que construiu ao longo do

tempo. —

Foto © Estelle \ialenté

expoMECANICA
em numeros

1.2 ED|CAO (3 a 5 de outubro de 2014)

Pavilhdo Numero de
expositores
Area bruta

11

Expositores
estrangeiros

Paises

(Portugal,
Espanha
e Italia)

Numero de visitantes

11.194

9.2 EDICAO (8 a 10 de novembro de 2024)

Pavilhdes 2, 3. 4 e 5 + calerias

Area bruta

27.840 m?

Numero de expositores

<07

88

Expositores
estrangeiros

Numero
de visitantes
edicdo de 2023

19.887

Paises

14

(13 + Portugal)

8.379

Numero visitantes
registados




46 A expoMECANICA é, sem duvida
alguma, um momento alto para

0 hosso setor, tendo dado um
contributo forte para o continuo
progresso e desenvolvimento

do IAM em Portugal, desde a sua
primeira edicao

Joaquim Candeias
Managing Director do bilstein group
e Presidente da DPAI/ACAP

¢ A expoMECANICA é a montra
do aftermarket em Portugal

Ricardo Caldas
Area Sales Manager Portugal da DAYCO

46 A expoMECANICA é uma
oportunidade estratégica para
reforcarmos a nossa posicao como

o melhor parceiro no setor da repintura
automovel. O evento é crucial para
apresentar as novas solucoes de

que dispomos, as mais sustentaveis
dos mercados portugués e
internacional, fortalecendo, desta
forma, a visibilidade da BASF

Miguel Costa
Marketing Specialist Portugal
da BASF Coatings Services

&

46 A expoMECANICA é da maior
importancia pela capacidade de reunir,
num so local, todos os players de
referéncia do aftermarket portugués,
desde a distribuicao, passando pelo
retalho, até a oficina, ultrapassando ja a
dimensao nacional, por contar, também,
com empresas internacionais

Luis Almeida
Diretor-geral da Japopecas

66 A expoMECANICA assume um

papel fundamental no panorama

do aftermarket portugués, sendo

uma plataforma de referéncia para

o setor. O evento facilita a interagao
entre profissionais, promove a inovacao
tecnolégica e impulsiona a partilha

de conhecimento, fortalecendo

a competitividade e o crescimento

das empresas que nele operam 2

Rui Bolas
Administrador da Bolas

¢ A expoMECANICA é o evento de
referéncia do aftermarket em Portugal,
que reune os seus principais players e,
desta forma, proporciona uma plataforma
Unica para apresentar ao mercado o
trabalho desenvolvido e os projetos
futuros. E uma oportunidade estratégica
para fortalecer relagdes e impulsionar
novas parcerias que promovem

o crescimento do setor 1

Flavio Menino
Diretor de Marketing e Comunicagao
do Grupo Autozitania

46 A expoMECANICA é ‘a nossa feira'.
Estivemos presentes sempre, desde
a primeira edicao. E a feira da ‘nossa
terra’ e é, seguramente, uma

das melhores do setor na Europa

Diamantino Costa
Diretor-geral da Sparkes & Sparkes




¢ A expoMECANICA relne
profissionais e empresas,
promovendo a inovacéo,

o networkmg e a partilha

de conhecimentos, com

o objetivo de desenvolvimento
do setor 7

José Carvalho
Diretor da Divisdo Automovel da Romafe

46 A expoMECANICA é, hoje, uma feira

de referéncia no aftermarket nacional,
afirmando-se como um ponto de
encontro por exceléncia para profissionais
do setor, mas, também, a nivel ibérico,
com os maiores players de Portugal

e Espanha a marcarem presenca

no certame e com tendéncia a crescer

no panorama internacional... »?

Monica Violante
Marketing Manager Spain & Portugal
ams OSRAM Group

¢ Lembro-me bem do projeto da
expoMECANICA numa fase muito
embriondria e passada uma década,
acompanhar, participar e ver a sua
evolugcdo, mesmo com os desafios
gue o mundo viveu nos ultimos anos,
é impressionante. Se, hoje, damos

por adquirido que é uma feira relevante
a nivel ibérico, foi uma conquista da
paciéncia e perseveranca do José
Manuel Costa, da Sénia Rodrigues

e de toda a sua equipa pelo trabalho.
A pressao de fazer sempre melhor
aumenta a cada ano, mas na mesma
medida da satisfacdo de ver o sucesso
edicdo apds edicao. Parabéns! 1

Claudio Delicado
Head of Strategic Communication & Marketing
da LIQUI MOLY lIberia

6 A expoMECANICA € um espaco
altamente privilegiado de partilha,
interacédo e novidades. De partilha
de conhecimentos e experiéncias,
de interagdo com todos os nossos
parceiros, desde fornecedores,
clientes e outros distribuidores

e amigos do setor. Novidades porque
é um momento interessante para

as marcas e os diferentes players
lancarem novos conceitos e novos
produtos. Por estes motivos e tantos
outros, é sempre um gosto enorme e
um orgulho fazer parte deste evento!

Carlos Jorge Gongalves
Diretor-geral da Filourém

¢t A Texaco, enquanto marca

de referéncia do aftermarket,
devido a sua extensa oferta
diferenciadora de lubrificantes,

nao poderia deixar de estar presente
na expoMECANICA que é um dos
mais importantes eventos do setor 1

Renaud Van Der Haegen
Diretor de Distribuicdo para a Peninsula Ibérica
e Norte de Africa da Texaco

¢t Sendo a Unica feira de aftermarket
em Portugal, achamos relevante
estarmos presentes para um contacto
presencial com os atuais clientes e,
também, como montra para possiveis
novos clientes 1

Jorge Carvalho
Diretor-geral da Interescape




A corda

Vermelho - Diesel; Azul - Gasolina;
Preto — Oleo; Branco - Radiador

~ [ 4 [ 4
O que sao aditivos?
Para responder a esta pergunta, recorremos a LIQUI MOLY, especialista em

aditivos hd mais de 65 anos, que faz sair do seu laboratdrio, na Alemanha, as
receitas para prevenir problemas ou melhorar certas propriedades dos veiculos

. Por: Bruno Castanheira

ada quildmetro percorrido provo-

ca desgaste do motor e dos seus

componentes. Um processo lento e
subtil que é, muitas vezes, acelerado devi-
do a combustivel de baixa qualidade e de-
positos de lubrificantes antigos. Uma ma-
nutencao regular do circuito do 6leo, do
combustivel ou do radiador permite que o
motor volte a ter o desempenho que tinha
guando o veiculo era novo. Sem grande es-
forco, mas com grande eficacia”, comega
por enquadrar Claudio Delicado, head of
strategic communication & marketing da
LIQUI MOLY lberia.
S&o varias as a¢des que os aditivos podem
fazer. Desde logo, o desempenho. Seja no
sistema de 6leo, de combustivel ou de refri-
geracao: os mais diversos processos durante
a utilizacdo do veiculo permitem que, com o
passar do tempo, se formem depdsitos em
Varios componentes, como, por exemplo,
nas valvulas ou na camara de combustao.
“Estes depdsitos afetam o funcionamento
de componentes dispendiosos, provocan-
do, muitas vezes, perdas de desempenho.
Se aplicados preventivamente, 0s NoOssos
aditivos ndo s6 removem sujidades no sis-
tema, como, também, previnem a sua nova
formacao”, explica Claudio Delicado.

Inimeros beneficios

Os aditivos podem prevenir e resolver mui-
tos problemas, como, por exemplo, o fun-
cionamento irregular do motor, o envelheci-
mento do combustivel e as fugas no circuito

do dleo ou do liquido de refrigeragao. “Devi-
do a sua acao de limpeza, de vedagao ou de
reducao do desgaste, sao a primeira escolha
para problemas que surjam ou para preven-
¢ao", da conta o responsavel. Os aditivos sao,
muitas vezes, uma alternativa econdmica a
reparacdes onerosas ou a substituicao de
componentes individuais. “Também pro-
tegem, preventivamente, contra desgaste
e danos dispendiosos, aumentando, assim,
a vida util dos componentes”, sustenta o
nosso interlocutor. E vai mais longe: “Além
disso, a sua agao de limpeza permite reduzir
o consumo de combustivel, o que também
contribui para diminuir as emissdes de CO,".

Tipos de aditivos
Oleo, combustivel, radiador e.. AdBlue.
Sao vaérios os tipos de aditivos. Os de dleo
“sdo adicionados, diretamente, ao lubri-
ficante, sendo adequados para todos os
6leos de motor e de caixa de velocidades
normalmente vendidos”, explica Claudio
Delicado. “Melhoram as propriedades do
6leo, reduzindo, assim, o desgaste e o con-
sumo de o6leo”, diz. "“Devido a propriedades
anti-desgaste adicionais, a fricgao interna
é reduzida e o consumo de combustivel é
menor. A vida Util do motor e da caixa de
velocidades aumenta, estando garantida
a seguranca de funcionamento”, enfatiza.
Ja os aditivos de combustivel, “sdo adicio-
nados, diretamente, ao gasoéleo ou a gaso-
lina. Eliminam os depdsitos existentes em
todo o sistema, nas valvulas de injecao/bo-

cais, nas valvulas de admissao, nas velas e
na camara de combustdo, impedindo que
voltem a formar-se”, assegura. Mais: “Cui-
dam de todos os componentes dos siste-
mas de injecao, protegem todo o sistema
de combustivel da corrosdo, otimizam os
valores de analise da emissao de gases e de
desempenho do motor e melhoram a ace-
leragéo. A prevengao da obstrucao do filtro
de particulas Diesel também se pode fazer
através de um aditivo”, revela. Quanto aos
aditivos de radiador, “o produto de limpeza
elimina sujidades com residuos de calcario
e Oleo, crostas e sedimentos no sistema de
refrigeracdo. O tapa-fugas para radiado-
res veda, de forma eficaz, pequenas fugas.
Pode ser utilizado de forma preventiva ou
para resolver problemas” esclarece.

A novidade, o aditivo Anti-Cristalizacdo
do AdBlue, resolve um problema comum.
“O AdBlue, sendo composto por cerca de
dois tercos de agua desmineralizada e
cerca de um terco de ureia, cria residuos”,
alerta Claudio Delicado. “Desta forma”, re-
fere, “nos tubos ou nas valvulas doseadoras
formam-se cristais de ureia. Isto acontece
quando a agua nos tubos evapora, poden-
do causar obstru¢do no sistema AdBlue, o
que, por sua vez, provoca danos na bomba
e nos injetores”, acrescenta. E conclui: “O
novo aditivo da LIQUI MOLY impede a for-
macao de cristais prejudiciais e pode evitar
a criagao de depdsitos no bico de injegao. O
aditivo deve ser adicionado ao depdsito de
AdBlue em cada reabastecimento”. I



Toda a informacao sobre a

mudanca de dleo com LIQUI MOLY
esta disponivel aqui:
www.ligui-moly.to/mudanca-de-dleo

A

uma Mmuc
de oleo?

Vamos a isso!

Um desejo, uma marca: encontrar o oleo de motor certo
nao requer magia. Com a marca de lubrificantes mais
popular da Alemanha, os parceiros da LIQUI MOLY
oferecem a melhor qualidade fabricada na Alemanha e
sabem exatamente o que o seu veiculo precisa. Mude agora!
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——Dbilstein group——-

180 anos a moldar o futuro

“Pensar no amanha, hoje”. E este o conceito que preside a celebracio
dos 180 anos de historia do bilstein group, cujas origens remontam

a 1844, quando Ferdinand Daniel Friedrich Bilstein lancou a pedra basilar
de uma empresa que combina pensamento global com atitude regional

I Por: Bruno Castanheira

ara o bilstein group, “pensar noama-
P nha, hoje", € o seu modus operandi.

Ao longo dos ultimos 180 anos de
historia, o detentor das marcas febi, SWAG
e Blue Print soube adaptar-se e desenvol-
ver-se de forma constante, em resposta as
mudancas do mercado. S6 com esta men-
talidade foi possivel transformar uma pe-
quena fabrica num especialista global em
pegas de substitui¢ao.

Hoje, 2.700 colaboradores em todo o
mundo trabalham em conjunto para ga-
rantir que os clientes de 170 paises rece-
bem produtos e servicos de elevada quali-
dade. Em 2023, o grupo ultrapassou, pela
primeira vez, a fasquia dos mil milhées de
euros de volume de negdcios, apesar de
todas as crises politicas e econdmicas in-
ternacionais. O crescimento consistente
do bilstein group baseia-se num claim
simples: “Mudar é a nossa tradigao”. Por
isso, para este “gigante” do aftermarket
mundial, que combina pensamento glo-
bal com atitude regional, desafiar estru-
turas e processos existentes, fazendo os
ajustes que forem necessarios, faz parte
da sua natureza.

Este mindset caracteriza, também, a sua

colaboragcdo com clientes e parceiros nos
quatro cantos do globo. Tanto mais, que as
relacdes comerciais do bilstein group cen-
tram-se sempre No crescimento conjunto,
apoiadas por oportunidades de coope-
racdo a longo prazo. E o facto de ser uma
empresa independente, confere-lhe total
liberdade para fazer negdcios onde quiser,
sendo esta uma vantagem significativa.
Gragas a sua propria organizagao de ven-
das e ao apoio dos seus parceiros de dis-
tribuicdo, o bilstein group construiu uma
rede global de exceléncia.

Em Portugal desde 2004

Ter marcas fortes contribui, também, para
o crescimento internacional, uma vez que
geram reconhecimento, criam valor e, mais
importante, constroem confianca. As mar-
cas de renome internacional febi, SWAGC e
Blue Print encontram-se unidas sob a égide
do bilstein group. Insignias que oferecem
ainda uma vantagem competitiva em rela-
¢ao aos “monoprodutores” e lideres tecno-
l6gicos: flexibilidade. Pese embora o facto
de fornecer apenas o que pode produzir, o
grupo oferece os produtos que sdo neces-
sarios. Nesse sentido, a qualidade nao esta

apenas ligada a sua producao in-house. Ou
seja, a empresa ndo tem, necessariamente,
de produzir qualidade sozinha, mas precisa
de controla-la e manté-la. O investimento
na qualidade é sustentado pelos labora-
torios de testes existentes em varios locais,
gue garantem que os padrdes sdo verifica-
dos, regularmente, em toda a gama e, por-
tanto, mantidos a longo prazo. A garantia
de trés anos que da para todos os produtos
das suas marcas enaltece os padrdes de
qualidade pelos quais o grupo se rege, sen-
do um sinal inequivoco para distribuidores,
oficinas e consumidores finais.

A construcao do novo centro logistico em
Gelsenkirchen, na Alemanha (cuja ocupa-
cao total ficou concluida em abril de 2023),
os esforgos para proteger o ambiente (sen-
do a integragdo de um maximo de 50%
de plastico reciclado no embalamento e a
instalacdo de painéis fotovoltaicos apenas
duas medidas) e as inumeras funciona-
lidades do catdlogo partsfinder (como o
Live Chat, aberto a todos os clientes e uti-
lizadores), fazem do bilstein group um dos
mais conceituados players do aftermarket
mundial, presente em Portugal ha, preci-
samente, 20 anos. [
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AD Partec
Solucoesde AaD

O maior grupo de distribuicao de pecas do aftermarket ibérico, AD Parts,
destaca-se pela sua forte presenca em Portugal e Espanha. Com uma posi¢cao
consolidada e uma vasta experiéncia, a AD oferece uma gama completa

de produtos e servicos, garantindo qualidade e fiabilidade

. Por: Bruno Castanheira

uas letras bastam para definir a
forca e a abrangéncia de uma
Premium Private Brand: AD. Pro-

priedade da AD Parts, 0 maior grupo de
distribuicdo de pecas do aftermarket
ibérico, que se destaca pela sua forte pre-
senca em Portugal e Espanha, a AD com-
promete-se a disponibilizar solugdes de
elevada qualidade, projetadas para dar
resposta as necessidades especificas do
aftermarket automovel, oferecendo uma
combinacado ideal de inovacao, durabili-
dade dos produtos e preco competitivo
no mercado. Apesar de a sua sigla reunir
“apenas” as primeira e quarta letras do
alfabeto portugués, a AD cobre todo o
“léxico do mercado”, como se de A a Z se
tratasse. Prova disso, € a completa gama
de componentes para automoveis que
oferece, garantindo o melhor desempe-
nho e fiabilidade para a maioria do par-
que automovel nacional.

Se existe caracteristica que assiste a AD,
como a propria faz questao de frisar, é a
vasta gama de produtos de elevada qua-
lidade de que disp&e. “Entre os principais,

estao os lubrificantes, que garantem a me-
Ihor protegao e elevado desempenho do
motor, as baterias, conhecidas pela sua du-
rabilidade, os filtros, que asseguram uma
filtracdo eficiente, e os anticongelantes,
que protegem o motor nas temperaturas
mais baixas. A AD conta ainda com lam-
padas e escovas limpa para-brisas no seu
portefdlio de produtos”, explica.

Apoio técnico especializado

Mas sera que produtos de elevada quali-
dade chegam para garantir um leque de
solugdes abrangente, que envolva os clien-
tes em toda a sua plenitude? “A AD dispo-
nibiliza uma ampla variedade de servigos
voltados, exclusivamente, para as oficinas,
com o objetivo de aumentar a sua eficién-
cia operacional e melhorar a satisfagao dos
clientes”, enfatiza. “Entre os principais ser-
vicos oferecidos, estdo o AD360, uma ferra-
menta completa para consultas, compras
online, informacado técnica e elaboracéo
de orcamentos’, acrescenta. Segundo diz,
“a AD disponibiliza, também, apoio técni-
co especializado através do conceituado

Grup Eina, que ajuda as oficinas a solu-
cionar problemas complexos com rapidez
e precisao”. E vai mais longe: “Por ultimo,
mas ndo menos importante, a formacao
continua, que também é uma prioridade,
permitindo que as equipas de trabalho
adguiram novas competéncias e estejam
sempre atualizadas para oferecer um ser-
vico de exceléncia aos seus clientes”.
Destague merecem ainda os conceitos
oficinais desenvolvidos pela AD Parts. “As
redes de Oficinas AD e Expert Service Car
estarao operacionais até ao fim deste ano,
com presenga garantida em todo o terri-
torio nacional. Estas duas redes oficinais,
apoiadas pela AD, visam oferecer tanto ao
consumidor final como as oficinas um ser-
Vico de exceléncia, pautado pela qualidade,
confianga e proximidade”, assegura a AD
Parts. E conclui: “Estas redes oficinais pro-
porcionarao servigos completos e profis-
sionais, garantindo que cada cliente tenha
acesso a solugodes eficientes e de elevada
qualidade, sempre com o apoio técnico
necessario para dar resposta as mais diver-
sas necessidades dos clientes’. |
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Inovacao no cuidado dos pneus

Solucdes (portateis) que permitem controlar e manter a pressao dos pneus,
alem de taparem furos? Sim, pertencem a OSRAM, empresa especialista em
lluminacao automovel, e respondem pelo nome de TYREINflate e TYREseal

I Por; Bruno Castanheira

ompressores e geles selantes. Ou,

recorrendo ao “léxico” da OSRAM,

TYREinflate e TYREseal. Estas solu-
¢oes fazem parte do portefélio de cuidado
e equipamento automovel da empresa
especialista em iluminagdo, tendo sido
criadas para gque os utilizadores de veicu-
los estejam sempre prontos para a viagem
e preparados para qualquer eventualida-
de. Sendo os pneus os Unicos elementos
de contacto do veiculo com a estrada, a
manutengao destes componentes de bor-
racha torna-se, por isso, prioritaria. Nesse
sentido, a OSRAM dispde de diversas op-
¢Oes inovadoras. Os produtos para cuida-
do dos pneus respondem pelo nome de
TYREinflate (compressores portateis para
corrigir e manter a pressao de insuflagdo
em carros, motos, bicicletas, bolas e ou-
tros insuflaveis) e TYREseal (gel selante
que permite tapar furos). Mas vamos por
partes, comegando pelos compressores.

TYREinflate

Analdgicos, digitais, com fio, sem fio, ra-
pidos, ultrarrapidos. Uns sdo alimentados
pela tomada de 12V do carro, outros sdo
recarregaveis através da bateria de ides
de litio que integram. Mas todos exibem
um design estavel, gue mantém o equi-
pamento imovel durante a utilizacao, e
sao construidos com recurso a materiais
de qualidade. Sdo varios os modelos de
compressores portateis que a OSRAM
disponibiliza. A gama contempla nada
menos do que sete opgdes. A saber:

TYREinflate 200; TYREinflate 450; TYREiNn-
flate 1000; TYREinflate 2000; TYREinflate
4000; TYREinflate 6000; TYREinflate 830
especialmente desenvolvido para uso
com veiculos maiores, como todo-o-ter-
reno, carrinhas e caravanas.

A oferta de compressores comecga no
modelo analdgico TYREinflate 200, capaz
de encher um pneu de 13" desde vazio
até 2,4 bar num maximo de quatro mi-
nutos e meio, dispondo de um grande
botdo on/off. O longo cabo de alimenta-
cao (trés metros) facilita o acesso a todos
0s pneus em redor do veiculo. Ja o topo
de gama é o TYREinflate 6000, compres-
sor sem fio, recarregavel com bateria de
ides de litio, & capaz de encher um pneu
em apenas dois minutos. Depois, a “meio
da tabela”", encontramos os supracitados
TYREinflate 450, TYREinflate 1000, TYREIN-
flate 830, TYREinflate 2000 e TYREinflate
4000, valendo a pena destacar este Ul-
timo, por ter conquistado o “German In-
novation Award” na categoria “Excellence
in Business to Consumer - Travel, Sports
& Outdoor Goods”, um prémio que dis-
tingue criagdes revolucionarias, cujo foco
estd sempre na experiéncia do utilizador.
Este compressor sem fio, recarregavel
com bateria de ides de litio, pode insuflar
um pneu em trés minutos e meio. Entre
as suas inumeras caracteristicas, encon-
tram-se a funcao de paragem automa-
tica, a valvula de deflacéo, o display LED
retroiluminado, a luzde LED integrada e a
configuragdao da memoria.

TYREseal

No que aos geles selantes para pneus diz
respeito,agamada OSRAM é mais simpli-
ficada, dispondo apenas de duas opg¢des:
TYREseal 450 e TYREseal KIT. O TYREseal
450 pode ser utilizado como substituto
do selante original do fabricante. Permite
selar furos até 6 mm, através do recurso a
mais recente tecnologia de gel de parti-
culas. Depois, é sé voltar a encher o pneu
com um compressor OSRAM TYREinflate.
Convém, no entanto, frisar que nao de-
vem ser percorridas distancias superiores
a 200 km. O propésito desta solugao é
selar, em cerca de 10 minutos, um pneu
danificado de forma rapida e facil, sem
recurso a ferramentas ou macacos, para
gue o condutor possa prosseguir viagem
até obter um pneu de substituicdo. Em
comparagdo com os selantes de espuma,
a formula do selante da OSRAM foi proje-
tada para ser compativel com o sistema
de monitorizagao da pressao dos pneus
do veiculo (TMPS). Gragas a tecnologia de
passagem de valvula, o topo desta nao
precisa de ser removido ao ser utilizado
o selante.

No caso do TYREseal KIT, contém um
frasco de 450 ml de gel selante, um com-
pressor e uma bolsa de armazenamento,
podendo ser utilizado como substituto
para o kit original de selante de pneus do
fabricante. Trata-se de uma opgédo “2em 1",
uma vez que inclui o gel selante e o com-
pressor, dispensando, assim, a aquisicao
destas solugdes em separado. |



www.osram.pt/am

Esteja pronto para a estrada
A confianca vem agora numa
nova gama de produtos

A OSRAM tem vindo a transformar a noite em dia ha mais de 110 anos. Agora estamos a ir
além da luz com uma nova gama de produtos concebidos para o manter em movimento,

nao importa o que surja pela frente — desde luzes de inspe¢ao, a inversores, ao cuidado dos
pneus e da bateria. Onde quer que esteja, para onde quer que va, esteja pronto para a estrada.

Descubra o nosso portefélio de Cuidado e Equipamento Automovel em osram.pt/am




Solucdes de qualidade

Com trés pontos de apoio/saldes de exposicao, 400 clientes, cerca de 60
colaboradores e detendo a representacado exclusiva de 25 marcas/fabricantes

para o territério nacional, a Bolas dispde de um vasto portefd

0 de solucdes

de qualidade para o setor automaovel, onde se destaca a Telwin

. Por: Bruno Castanheira

‘ Telwin, marca que é uma referén-
cia mundial na producao de equi-
pamentos de soldadura, sistemas

de reparacao, corte por jato plasma, car-
regadores de baterias e sistemas de ar-
rangue, apresentou varias solugdes inova-
doras e tecnoldgicas na Automechanika
Frankfurt, confirmando a sua posigcao de
lider no setor”, comecga por destacar Pe-
dro Carvalho, gestor de produto da Bolas.
“Com mais de 60 anos de experiéncia, a
empresa italiana apresentou uma gama
de produtos de vanguarda, que despertou
grande interesse entre os profissionais da
reparacao e outros’, afirma. Segundo re-
vela, “os novos produtos apresentados
durante a exposicdo de Frankfurt subli-
nharam o compromisso continuo da Te-
Iwin em fornecer ferramentas inovadoras
para melhorar a eficiéncia, a qualidade e
a sustentabilidade dos processos de repa-
ragao”.

Eficiéncia e inovacao

O sistema Smart Repair, da Telwin, repre-
senta a combinagdo de tecnologia avan-
cada e know-how. “Esta proposta inovado-
ra foi concebida para reduzir o tempo e o
custo das reparacdes em oficinas de car-
rogaria em mais de 50%, permitindo um
trabalho rapido e preciso em ag¢o, mesmo
sem remocgao de tinta”, explica Pedro Car-
valho. O conceito Smart Repair da marca

transalpina é composto por ferramentas
altamente especializadas, cuja agao com-
binada conduz a uma eficiéncia de traba-
Iho maximizada. Comecemos pelo Battery
Puller de ides de litio 2800 A patenteado.
“Oferece o mesmo desempenho do que
um spotter tradicional com fio, mas com
a liberdade de um dispositivo sem fio”,
frisa o gestor de produto da Bolas. E vai
mais longe: “Permite trabalhar de forma
mais conveniente em qualquer area da
carrocaria. A bateria de litio é recarregavel
e intercambiavel para um trabalho de re-
paragao quase interminavel”.

Agora, o T-Raction 250. “Trata-se de uma
inovadora torre de tracdo com funciona-
mento a ar comprimido, que garante uma
otima aderéncia ao pavimento, sem ne-
cessidade de apoios ou pontos de fixagéo
adicionais”, da conta Pedro Carvalho. “Este
sistema permite puxar e endireitar chapas
de aco e aluminio, exercendo uma forga
maxima de 250 kg. Gragas ao sistema de
regulacdo, o profissional pode trabalhar
em diferentes angulos e alturas, com a
maxima flexibilidade”, acrescenta.

Nova gama de acessérios

A Automechanika Frankfurt foi o evento
escolhido para a Telwin langar, oficialmen-
te, uma gama de novos acessorios, conce-
bidos para apoiar os profissionais em todas
as fases da reparagdo e manutengao de

veiculos. Entre as varias ferramentas, des-
tacam-se as alavancas de diversos tipos,
“concebidas para trabalhar em chapa sem
decapagem, permitindo operar em dife-
rentes pontos e de varias formas”. Depois,
0s martelos profissionais. “Disponiveis em
varios modelos e materiais, sao ideais para
diferentes partes e fases da carrogaria”, as-
segura Pedro Carvalho.

A gama de acessorios e produtos manuais
da Telwin foi concebida para tornar o traba-
Iho mais facil, mais rapido e mais conforta-
vel para o operador. “Com estas novidades
em catédlogo, a Telwin confirma a importan-
cia do setor automovel para o seu negocio,
bem como o compromisso continuo de
oferecer solucgdes tecnoldgicas avancadas
gue satisfazem e antecipam as necessida-
des crescentes do mercado”, enfatiza.

Doctor Charge 130

O novo Doctor Charge 130 foi outra das
grandes inovagdes da Telwin, expandindo a
gama Battery Manager com um dispositivo
ainda mais compacto e potente. “As suas
caracteristicas avancadas de carregamen-
to e manutencgao de baterias, juntamente
com o suporte para tarefas de diagndstico,
foram muito apreciadas pelos profissionais
que trabalham no setor da manutengao de
veiculos, destacando o foco da Telwin nas
necessidades diarias dos operadores”, con-
clui Pedro Carvalho. |
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Glassdrive—

Forca de um lider

Com mais de 130 centros distribuidos de norte a sul de Portugal continental e ilhas,
a Glassdrive ¢ lider no negdcio de substituicao e reparacao de vidro automovel.
O servico de exceléncia em calibracao de ADAS € outro dos seus ex-libris

. Por: Bruno Castanheira

arca internacional propriedade do
Grupo Saint-Gobain, especialista
na produgao de vidro ha mais de
350 anos, a Glassdrive é lider no negdcio
de reparacao e substituicao do vidro auto-
movel. Com uma forte filosofia de apoio ao
cliente, a Glassdrive conta com profissionais
formados e experientes, distinguindo-se
dos seus concorrentes pela rapidez, quali-
dade do servigo e proximidade ao cliente.
Com mais de 130 centros distribuidos
de norte a sul de Portugal continental e
ilnas, a empresa utiliza apenas produtos
de elevada qualidade na realizagdo dos
seus servicos, dispondo de acordos com as
principais companhias de seguros. Mais:
a Glassdrive é a Unica rede de centros de
substituicdo de vidro automaovel que utili-
za vidro produzido, fabricado e distribuido
pelo seu proprio grupo empresarial: Sain-
t-Gobain Sekurit. O servico de exceléncia
que presta em calibragdo de ADAS é outro
dos seus ex-libris.

Especializacao em ADAS

Ao fazer parte do Grupo Saint-Gobain, a
Glassdrive esta comprometida em prote-
ger o ambiente, mas, também, em melho-
rar o bem-estar de todas as pessoas que
contribuem para a sua atividade, além de
promover uma industria automaovel mais
sustentavel. A seguranca e o servigco de
qualidade estao, por isso, no topo das suas
prioridades. E 0 seu compromisso assenta
em trés pilares. Primeiro: mesma qualida-

de do que o original. A Glassdrive escolhe
produtos da Saint-Gobain Sekurit, que
garantem a mesma qualidade das pecgas
originais. Segundo: garantia do servico. A
Glassdrive tem formacao para trabalhar
com todos os modelos de veiculos, com
garantia de produto e servico. Terceiro: age
de forma sustentavel. A empresa recicla
100% dos para-brisas partidos e procede a
devida separacao de residuos, frisos e ou-
tros consumiveis dos Centros Glassdrive,
uma vez que presta varios servigos para
além da reparagao e substituigcdo de vidro
em viaturas ligeiras e pesadas.

Masa especializagdoem ADAS (siglaingle-
sa que significa Advanced Driver Assistance
Systems ou, em portugués, Sistemas Avan-
cados de Assisténcia ao Condutor) é outra
das suas mais-valias. Tratando-se de uma
solugao integrada de seguranga ativa, cuja
funcdo é evitar acidentes, o ADAS engloba
um conjunto de dispositivos projetados
para melhorar a conveniéncia do condutor

e garantir a seguranga na estrada, recorren-
do a multiplos sensores, cdmaras e radares
para monitorizar tudo o que se passa em re-
dor do veiculo. Apds processar os dados em
unidades de controlo, o sistema desenca-
deia as funcgdes que foram necessarias para
reduzir ou anular uma situacéo de perigo:
cruise-control adaptativo, reconhecimento
de sinais de transito, aviso de mudanca de
faixa, travagem de emergéncia, sistema de
Visdo noturna, alerta de trafego cruzado, de-
tecao de pedes, alertas de colisao, detegao
da presenca de veiculos no angulo morto e
assisténcia ao estacionamento.

Um ADAS com manutencdo deficiente
ou calibracdo incorreta pode representar
perigo ao invés de ser uma ajuda para o
condutor. Todos os sistemas tém procedi-
mentos de teste rigorosamente definidos.
O cumprimento das regras de utilizagéo e
manutencgao garante que os sistemas fun-
cionem como previsto. A Glassdrive é espe-
cializada em calibragao de ADAS (podendo
esta ser estatica ou dinamica), tarefa indis-
pensavel quando se repara ou substitui o
para-brisas do veiculo. O alinhamento fi-
sico e preciso dos sensores cobrira as ca-
pacidades da mira eletronica, garantindo
gue os dados sao corretamente recolhidos
e transmitidos com as caracteristicas ne-
cessarias as unidades de controlo. Os expe-
rientes técnicos da Glassdrive néo soé dis-
pdem das ferramentas necessarias, como
cumprem a risca as normas OEM relativas
a calibracao. |



—— L ubrificantes Texaco——

Tecnologia fluida

Comercializada pela Cepsa na Peninsula lbérica, a Texaco dispde de uma oferta
de produtos e solucdes muito ampla e adaptada a cada negocio e necessidade,
desde automoveis a energia, passando por veiculos pesados e indUstria

I Por; Bruno Castanheira

om varios distribuidores espalha-

dos por todo o pals, cuja intengao é

potenciar a marca junto dos clien-
tes, os lubrificantes Texaco sdo comercia-
lizados pela Cepsa na Peninsula Ibérica. A
multienergética tem, alias, uma rede de
parcerias de alcance nacional para a gama
de produtos Texaco, disponiveis no mer-
cado nacional desde 2016, inicialmente
com um distribuidor exclusivo e, a partir
de 2020, com o alargamento a outros dis-
tribuidores de referéncia em territorio luso,
encontrando-se estes divididos por seg-
mentos (distribuidores multicanal auto,
profissional e indUstria B2B; distribuidores
especificos canal auto-retail B2B-B2B2C) e
areas geograficas.

Engquanto a Carlos Baltazar Combusti-
veis trabalha a area do Alentejo e o sul do
pais, a Sosi Energia desenvolve a sua ope-
ragdo na zona centro/Lisboa. J& a EuroMais,
trabalha a gama Havoline, da Texaco, para
veiculos ligeiros, de modo a complementar
a sua oferta de servicos de pecas e pneus. A
EuroMais foi, alias, o primeiro distribuidor a
lancar em Portugal o novo formato Texaco
Havoline PIT Pack, que traz inUmeras van-
tagens para distribuidores e oficinas, entre
as quais uma reducao da intensidade de
carbono. Esta solugdo torna mais facil a ar-
mazenagem e dispensa dos dleos de motor

Texaco Havoline. As embalagens de 20 li-
tros sdo fornecidas com prateleiras sob me-
dida, jarros de transferéncia e rotulagem de
produtos, utilizando menos 85% plastico
do que os baldes convencionais. Aléem dis-
so, utiliza cartdo 100% reciclavel com bico
dispensador anti gota e € uma verdadeira
alternativa na poupanga de espago.

Ainda no auto-retail, a Stellantis &You po-
siciona-se, também, como um parceiro de
referéncia no segmento do aftermarket,
complementando a sua oferta com a
gama Havoline da Texaco ao seu universo
de clientes. Por fim, o acordo ibérico com
o Grupo CCA ira permitir uma maior visi-
bilidade e distribuicao dos produtos das
gamas Havoline e liquidos de refrigeragéo
junto dos prescritores e utilizadores.

“Gigante” norte-americano
Com um website disponivel em portu-
gués, onde se pode consultar toda a sua
oferta, a Texaco inclui um guia de lubri-
ficacado/seletor de produtos que permite
encontrar o produto adequado de forma
rapida, bastando, para tal, colocar a ma-
tricula ou o modelo e marca da viatura. Ja
no que diz respeito aos setores agricola e
profissional, os produtos Texaco sédo conce-
bidos tendo em vista protecao, fiabilidade,
durabilidade e performance. A marca
comercializa lubrificantes de qua-
lidade, apoiados em servigos de
exceléncia, em perfeito respeito
pelo ambiente e pela comuni-
dade. Adicionalmente, a Texaco
tem uma garantia de dois anos,
Texaco Warranty, que confere
aos utilizadores um grau extra de

confianca. Das marcas detidas pelo “gigan-
te" norte-americano, destaca-se precisa-
mente a gama Delo, dedicada aos veiculos
profissionais, autocarros, camides e maqui-
nas agricolas, com uma gama completa de
produtos focados na lubrificagdo do motor.
A gama Delo, com tecnologia Isosyn, for-
nece a referéncia de classe mundial que os
clientes precisam para maximizar a prote-
cdo em servico e a durabilidade do motor,
reduzindo os custos operacionais de todos
os veiculos.

A Chevron é das maiores empresas petroli-
feras do mundo e a segunda maior empre-
sa petrolifera norte-americana, o que lhe
confere o titulo de “Supermajor”. E, tam-
bém, o quarto maior fabricante integrado
de lubrificantes em termos de producdo
de dleos base, o que Ihe confere uma expe-
riéncia tecnoldgica e uma dimensao acima
da média do que é o habitual em termos
de produtores de lubrificantes. Atraves-
semos o Atlantico e aterremos, agora, em
Portugal. A Texaco marcara presencga na
expoMECANICA 2024, no Pavilhao 4, Stand
C15, num espaco conjunto com a Cepsa,
onde destacara duas gamas: Havoline para
motores de veiculos ligeiros, onde a Texaco
coloca toda a sua tecnologia em pratica e
tem uma das gamas mais completas do
mercado, que inclui, também, anticonge-
lantes/liquidos de refrigeracéo e produtos
auxiliares de elevado desempenho; Delo
dedicada aos veiculos profissionais, auto-
carros, camides, maquinas agricolas, ma-
quinaria de movimentacdo de terras ou
obras publicas. O renovado programa de
fidelizagdo da Texaco para oficinas tam-
bém estara em evidéncia. |
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Novo portefolio de correias Poly-V

Com a sua lideranca de mercado e a ampla expertise técnica de que dispde em
correias, a DAYCO tem solucdes para as ultimas geracdes de motores e o melhor
produto para cada aplicacao. Tudo para garantir montagem perfeita,

funcionamento eficaz e longa vida Util

I Por; Bruno Castanheira

s correias Poly-V sao produzidas
para transmissdes auxiliares de vei-
ulos ligeiros, comerciais, industriais

e autocarros. A crescente complexidade do
sistema de correias auxiliares e as maiores
cargas dos acessorios impulsionados pela
correia, com 0s seus requisitos de inércia e
poténcia mais elevados, resultaram na cria-
cao de diversos materiais e no desenvolvi-
mento de tecnologias diferentes. A diversi-
ficada e atualizada gama de correias Poly-V
garante o fornecimento da solugdo técnica
ideal para cada aplicagao individual.

Com a sua lideranga de mercado e a am-
pla expertise técnica de que dispde em cor-
reias, a DAYCO tem solucdes para as ultimas
geracdes de motores e o melhor produto
para cada aplicagao. Tudo para garantir
montagem perfeita, funcionamento eficaz
e longa vida util. A partir dos requisitos de
engenharia, a DAYCO seleciona o produto
ideal para cada transmissao especifica com

O objetivo de dar resposta aos requisitos
técnicos e funcionais de desempenho de
cada aplicacao.

Funcao essencial

As correias de servicos controlam quase
todos os sistemas auxiliares. Tém funcoes
muito importantes que permitem o correto
funcionamento do compressor do sistema
de ar condicionado, da bomba da dire¢do
assistida, em alguns casos também da
bomba da agua e ainda do alternador. O
novo portefolio de correias Poly-V da DAY-
CO em EPDM (Mondémeros de Etileno-Pro-
pileno-Dieno) garante resisténcia, fiabili-
dade, baixo ruido e longa vida Uutil. A gama
inclui correia com camada branca nas ner-
vuras, correias para condigdes de utilizacao
pesada, correia com borracha texturizada
de apoio, correias elasticas e correia padrao.
Como principais caracteristicas, destacam-
-se a flexibilidade para utilizagdo em polias

com pequenos diametros, as dimensoes
para a utilizagdo de uma Unica correia para
controlar muitos componentes auxiliares, a
elevada faixa de temperatura de operacdo
para garantir maior vida Util e a transmissao
de poténcia, mesmo com o dorso da correia
“com nervuras duplas” (linha DPK).

Além dos tradicionais sistemas de trans-
missdo de correias Poly-V com tensores,
a DAYCO também fornece para o mer-
cado de Equipamento de Origem (OE)
e de reposicao a correia Poly-V elastica.
“Motores com sistemas de correia elas-
tica contam com uma polia central fixa
e apresentam distancias e comprimento
de correia limitados”, explica a DAYCO.
Segundo afirma, “a correia ndo precisa de
um sistema externo de tensionamento
(tensionadores)”. Contudo, “a instalacao
requer ferramentas especiais que permi-
tem esticar e posicionar, corretamente, a
correia nas polias”, alerta. ]
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Um movimento perfeito € o
primeiro elemento do motor.

Kit de distribuicdo com bomba de agua

Codigo QR com instrugdes de montagem, numero de série para —

garantir a rastreabilidade de cada produto, seguranca da garantia T LLJ/AY WILD.

Long Life+1, para além da constante qualidade DAYCO.
MOVE FORWARD. ALWAYS.™




——Filourém——-

Original BIRTH: ordem para duplicar

E a nova missao da Filourém. E nada tem de secreta. Duplicar o nimero
de referéncias da marca italiana Original BIRTH a medio prazo ¢ um
dos objetivos da empresa liderada pela dupla Alzira Reis e Carlos Goncalves

I Por; Bruno Castanheira

aumento de stock em todas as

marcas que constam No seu porte-

folio tem sido uma das estratégias
da Filourém para o ano de 2024. Contudo, a
empresa tem dado especial atengéo as in-
signias que representa em regime de exclu-
sividade no nosso pals: Japko, Bremsi, Zeta
Erre e Original BIRTH. “Nos Ultimos meses,
fruto de um estreitar profundo da parceria
com a marca sediada em Napoles, o au-
mento do nosso stock tem sido uma evi-
déncia. A estratégia, a médio prazo, passa
por duplicarmos o numero de referéncias
da Original BIRTH", adianta Carlos Jorge
Gongalves, diretor-geral da empresa funda-
da, em fevereiro de 2002, pela dupla Alzira
Reis e Carlos Gongalves, que comecgou a sua
atividade com a comercializagao de filtros.
Comprometida com o ambiente e com a
Responsabilidade Social Corporativa, a Ori-
ginal BIRTH tem na qualidade de produgao
e dos materiais, que Carlos Jorge Gongalves
classifica de “inequivocas”, outros dos seus
ex-libris. Tanto mais, que a preocupagao da
marca transalpina baseia-se “total e rigoro-
samente” na pega original, sendo esta uma
“garantia de fiabilidade que a Filourém
pode dar aos seus clientes”, enfatiza. Outro
aspeto a ter em conta € o facto de haver
uma referéncia especifica e Unica para cada
produto, a semelhang¢a do material OE, e
nao referéncias abrangentes e genéricas.

Parceria de sucesso

Qutro dos objetivos da marca italiana e do
seu distribuidor exclusivo para Portugal é
desmistificar a ideia que a Original BIRTH
dispbe apenas de produtos na linha de
Suspensao e Direcao. “Apesar de existi-
rem milhares de referéncias nesta gama
e da sobejamente (re)conhecida qualida-
de dos bracos de suspensado, os compo-
nentes de borracha e metal (apoios de
motor, apoios de caixa de velocidades e
de transmissdo, suportes) e o sistema de
refrigeracao (tubos, depdsitos de agua)
sdo os grandes pilares e as gamas de re-
feréncia deste fabricante”, explica o dire-
tor-geral da Filourém. E vai mais longe:
“Nao obstante o profundo processo de
digitalizagao a que a marca se submeteu,
onde se incluem websites e webshops, o
catdlogo em papel da Original BIRTH é
muito especifico e pormenorizado, sem
deixar de ser intuitivo e pratico”. Carlos
Jorge Gongalves afirma mesmo que a
versdo impressa deste manual “é desta-
cada e acarinhada pelos especialistas do
setor”. A Original BIRTH dispde de um ca-
talogo para cada um dos seus trés gran-
des grupos: “Vermelho para Suspensao e
Direcao; cinzento para Componentes de
Borracha e Metal; verde para Sistema de
Refrigeracdo. Todos se encontram divi-
didos pelos diferentes modelos de cada

uma das marcas de automoveis”, conta.

E porgue uma parceria sé faz sentido
quando é proficua para ambas as partes,
a Filourém estd ja a preparar uma nova
viagem a sede da Original BIRTH, que
acontecerd na primavera de 2025, para os
clientes que mais se destacarem no de-
senvolvimento e crescimento da marca
No nosso pais. As duas agdes de formacgao
dedicadas a Original BIRTH que tiveram
lugar nas instalacdes de Ourém, nos pas-
sados dias 26 e 27 de julho, personificam o
envolvimento e a cumplicidade das duas
empresas em prol de uma causa comum.
Orientadas pela representante da marca,
Rodolfo Delinavelli, as sessdes contaram
com cerca de 30 pessoas, distribuidas pe-
los dois dias, e terminaram com um jantar
de confraternizagao entre clientes, forne-
cedor e elementos da Filourém, incluindo
geréncia, membros do departamento co-
mercial e colaboradores.

Além de apresentagdes de cariz mais
comercial, que abordaram a histoéria e as
caracteristicas da Filourém, houve lugar
a “palestras” técnicas, que versaram so-
bre linhas de produto e diferentes gamas,
tipos e origens de materiais utilizados,
controlo de qualidade, processos de em-
balamento e logistica de envio. No final,
procedeu-se a entrega de galarddes ao
“TOP de Clientes BIRTH 2023".
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Glasurit Série 100 chega a Portugal

A Glasurit, marca de repintura premium da BASF, apresenta o seu mais
avancado sistema a base de agua, Serie 100, gue aposta na ecoeficiéncia,
Nna eficacia dos processos e na maxima qualidade dos produtos

I Por; Bruno Castanheira

esde 1888 que a Glasurit &, segun-
Ddo a BASF, sindnimo de qualidade,

responsabilidade social e ecologia.
Agora, a inovadora Série 100 foi concebida
para ajudar os clientes a crescer e a torna-
rem-se mais competitivos, melhorando a
pegada ambiental e aumentando o de-
sempenho global. A Série 100 €, assim, a
primeira linha de esmalte bicamada a base
de &gua existente no mercado, com um
valor de VOC inferior a 250 g/, sendo ain-
da pioneira gragas ao facto de estar 40%
abaixo do limite de solventes da UE. Além
disso, também excede todos os requisitos
globais de VOC.

Com a Série 100, a Glasurit conseguiu
criar um sistema de esmalte bicamada
a base de agua, que anuncia qualidade
e eficacia ecolégica sem precedentes,
expandindo o portefélio de produtos da
Glasurit em Portugal. Jane Niemi, diretora
de marketing global da BASF Automotive
Refinish Coatings Solutions, destaca a im-
portancia deste lancamento. “A Série 100
€ um game changer para 0s Nossos clien-
tes. Ndo so oferece niveis de qualidade e
eficiéncia sem precedentes, como, tam-
bém, apresenta os valores de VOC mais

baixos do mercado”, diz. “Quando todos
estes argumentos se juntam a excelente
estabilidade de cor, robustez de aplica-
cao e atributos ambientais, a Série 100 é
o sistema de repintura mais inovador e
sustentavel da indUstria para realizar tra-
balhos em automoveis”, reforga.

Vantagens 1000

A nova Série 100 consiste numa inovadora
tecnologia de pigmentos que permite as
oficinas prepararem-se para o atual e futu-
ro espectro de cores da indUstria automo-
vel. De acordo com a BASF, a sua estabili-
dade de cor € muito robusta e resistente a
influéncias externas. Além disso, a Glasurit
€ lider nas solugdes de gestao digital de co-
res e leva a procura da cor certa a um novo
nivel com o espectrofotometro Glasurit
RatioScan 12/6. Os clientes podem, deste
modo, identificar tonalidades precisas de
forma rapida e facil, acedendo a milhdes
de férmulas de cores. Agora, que mais de
1.000 oficinas em 20 paises ja experimen-
taram a Série 100, a Glasurit atualizou os
seus dados para sustentar o facto de ser
ainda mais produtiva, com a mais elevada
eficiéncia de processo e qualidade de pro-

duto, bem como com o menor teor de VOC
jamais alcangado.

“Quando introduzimos a Série 100, sa-
bilamos que era inovadora. Agora, temos
0s dados concretos para prova-lo. Pinto-
res reais em oficinas verdadeiras em todo
o mundo estdo a obter os resultados que
prometemos e muito mais”, enfatiza Chris
Titmarsh, vice-presidente sénior de Global
Automotive Refinish Coatings da BASF. E
vai mais longe: “Recebemos feedback do
mercado, trabalhamos com clientes e par-
ceiros, melhoramos, de forma continua, as
nossas formulagdes e processos. Todos os
dados nos dizem que a Série 100 oferece
aos clientes uma vantagem significati-
va para o seu negdcio”. Tanto mais, que
a BASF revela que as oficinas de coliséo
que utilizam a Série 100 reportam, todos
os dias, uma poupanca 40% no tempo de
processo, aumentando a rentabilidade, e
utilizam menos 30% de material em cada
aplicacao, resultando numa poupanca sig-
nificativa. Outra vantagem da Série 100 é
permitir que as oficinas utilizem sobras de
tinta de trabalhos anteriores, o que signifi-
ca menos 20% de consumo e mais 50% de
tempo de processo.. I
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——|Nnterescape——-

Original por direito

Quer manter o filtro de particulas Diesel original com um servico de limpeza que
garante a reposicao da eficiéncia deste componente, evitando a sua substituicao
por um novo de aftermarket? A Interescape tem a resposta: ieservice

I Por; Bruno Castanheira

esengane-se guem pensa que a
Interescape se dedica “apenas’ a
producgao, reparagcao e importagao

de sistemas de escape e catalisadores para

qualquer tipo de veiculo (ligeiro, comercial
ou industrial), por amostra ou por catalogo.

Os filtros de particulas Diesel, determinantes

nos modelos equipados com motor a gaso-

leo, fazem parte, ha varios anos, da especiali-

zagao da empresa, criada no Porto em 1985.

A utilizacdo deste componente tornou-se
obrigatdria a partir de janeiro de 2010 para
cumprimento das normas antipoluicdo

Euro 5 (embora seja usado por alguns cons-

trutores desde o ano 2000). Os percursos

urbanos frequentes ou a pouca utilizagao
dos veiculos faz com que os filtros de par-
ticulas Diesel ndo atinjam a temperatura
ideal para regenerar as particulas que fi-
cam presas no filtro, o que, normalmente,

causa a perda de rendimento da viatura e o

aumento do consumo de combustivel. Dafi

até que se acenda a luz de avaria no painel
de instrumentos, pode ser um instante.

Qualidade certificada
Aespecializagcao é fundamental para se ob-
ter um servicode limpeza que garantaare-

posicao da eficiéncia do filtro de particulas
Diesel original. “O nosso processo de lim-
peza de filtros de particulas Diesel, Unico
em Portugal com certificacdo TUVRhein-
land, segue as indicacdes recomendadas
pelos fabricantes destes componentes e
utiliza varios equipamentos especialmente
testados e desenvolvidos para o efeito, di-
ferenciando-se de outras alternativas exis-
tentes no mercado (que recorrem a ultras-
sons ou produtos quimicos), incapazes de
atingir uma limpeza a 100%", comeca por
explicar Jorge Carvalho, diretor-geral da
Interescape. “A cada regeneracao, existem
residuos (cinzas) que vao ficando deposita-
dos e que apenas sao possiveis de remo-
ver por profissionais qualificados munidos
do equipamento correto”, afirma. “A maior
parte dos filtros que equipam os veiculos
sdo do tipo combinado (catalisador e filtro
de particulas), revestidos no seu interior
com metais preciosos’, revela.

S6 um processo certificado consegue as-
segurar o sucesso da operacao. “Ao utilizar
tecnologia ndo adequada para limpeza, os
metais poderdo ser removidos, afetando o
filtro e a sua regeneracao, comprometendo
o seu funcionamento e obrigando a substi-

tuicdo por um novo', alerta Jorge Carvalho.
Concluido o servigo, a Interescape forne-
ce um relatério técnico detalhado com os
parametros relativos ao estado do filtro, an-
tes e apos a limpeza, que permite verificar
o grau de obstrucao inicial e confirmar que
0 processo repds a eficiéncia para parame-
tros equivalentes ao filtro original novo.
Sao, por isso, oito as razdes pelas quais se
deve manter o filtro original e optar pela
limpeza ieservice. Primeira: mantém os
metais preciosos que ajudam na regene-
racdo do filtro. Segunda: inclui material SIC
(carbeto de silicio) mais resistente a altas
temperaturas e a regeneragdes forcadas.
Terceira: o filtro é produzido de acordo
com as exigéncias e especificagdes do fa-
bricante da marca. Quarta: permitem uma
montagem mais simples. Quinta: existe
menor contrapressao em relagao ao filtro
de aftermarket. Sexta: representa uma pe-
guena percentagem do custo de um filtro
novo. Sétima: a limpeza ieservice fornece
um relatoério técnico detalhado que per-
mite confirmar a eficacia da intervencao.
Oitava: o filtro limpo é entregue no préprio
dia na grande Lisboa/Aveiro e no grande
Porto (24h/48h no resto do pais).
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——Sparkes & Sparkes—

Humor britanico, atitude portuguesa

Rapidez de servico, qualidade do processo de reconstru¢cao de caixas de
velocidade manuais, garantia sem limite de quildmetros e parceria com a FUCHS.
Serao estes os destagues da Sparkes & Sparkes na expoMECANICA 2024

. Por: Bruno Castanheira

e 8 a 10 de novembro, a Sparkes &
DSparkes apresenta-se na 92 edicéo

da expoMECANICA na sua maxi-
ma forga. Ainda que 2024 fique invariavel-
mente marcado pelo falecimento de Peter
Ralph Sparkes, no dia 30 de janeiro, aos 86
anos, acontecimento ao qual é impossivel
nao fazer referéncia, a empresa liderada por
Diamantino Costa encontra-se de boa sau-
de e recomenda-se. Tanto mais, que é bas-
tante conhecida no setor automovel, por
via do seu elevado grau de especializagao
na reconstrugcao de caixas de velocidade
manuais para veiculos ligeiros, intervencio-
nando, também, caixas de transferéncia. Da
sua carteira de clientes, fazem parte diver-
sas organizagdes de grande prestigio, onde
se incluem grupos de oficinas a gestoras de
frotas, desde os mais conhecidos stands de
automoveis até mecanicos que trabalham
por contra propria.

Se a Sparkes & Sparkes €, hoje, um nome
incontornavel no panorama do after-
market nacional, e cada vez mais em Espa-
nha, muito se deve ao legado deixado pelo
seu fundador, um dos pioneiros nos produ-
tos recondicionados no nosso pais, tendo
ajudado a dar forma ao mercado da re-
construcao de pecgas para automaveis com
a criagao, no dia 13 de setembro de 1990,

da empresa que junta, orgulhosamente, o
apelido de Peter ao da esposa, Ruth.

Presenca assidua

Durante décadas, a bandeira do Reino
Unido, juntamente com a portuguesa, do-
minava o logdtipo da Sparkes & Sparkes,
como que a simbolizar o orgulho britani-
co das suas origens, tao presente nas an-
teriores edicdes da expoMECANICA. Mas
o mundo foi-se globalizando e, em 2021,
em plena pandemia, chegou a renovacgéo
total da imagem da empresa, que rompeu
com um conceito de trés décadas. O or-
gulho ndo se perdeu. Bem pelo contrério.
A Sparkes & Sparkes fortaleceu-se, lancou
uma nova loja online e passou disponibili-
zar pedidos de orgcamento no seu website.
Adigitalizagdo foi a maior mudancga ao lon-
go dos seus 34 anos de historia.

Numa altura em gue 0s carros Novos
equipados com caixa automatica tém vin-
do a ganhar expressdo, a empresa equa-
ciona novos produtos e novas areas de
negdécio. Nao que a sua atividade esteja
em risco para os proximos 10 ou 20 anos
(basta olhar para as caracteristicas do par-
gue automovel circulante no Nosso pais...),
mas porque se torna necessario preparar
o futuro. Até 13, a Sparkes & Sparkes con-

tinuara a marcar presenca nos principais
certames do setor, como aquele que € or-
ganizado pela Kikai Eventos. “A expoME-
CANICA é ‘a nossa feira’. Estivemos pre-
sentes sempre, desde a primeira edicéo. E
a feira da ‘nossa terra’ e é, seguramente,
uma das melhores do ramo na Europa”,
revela Diamantino Costa. “Nesta feira, en-
contramos a maioria dos nossos clientes,
que s6 conhecemos de falar ao telefone
ou de comunicar por email. SO por isso,
ja vale a pena a participacdo. Mas &, tam-
bém, uma excelente oportunidade para
conhecermos potenciais clientes, ja que o
saldo, ao estar tdo bem montado, atrai um
grande ndmero de visitantes”, sublinha.
Na edicéo deste ano da expoMECANICA,
a Sparkes & Sparkes da énfase a rapidez
do servigo que presta, a qualidade do seu
processo de reconstrucao de caixas de
velocidade manuais, a garantia de trés
anos sem limite de quildmetros (com ex-
cecdo dos clientes empresariais, em que a
garantia € de um ano sem limite de qui-
[6metros) e a parceria que detém com a
FUCHS, que permite fornecer as caixas de
velocidade manuais reconstruidas com o
oleo correto, sempre com o “selo de quali-
dade” deste fabricante de lubrificantes de

renome. ]
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“A nossa aplicacdao de carregamento agrega,
numa unica plataforma, varias funcionalidades
indispensaveis’”, diz Ricardo Soares

A Go.Charge, do CGrupo Salvador Caetano, oferece solucdes integradas de
carregamento para veiculos elétricos, atraves de uma app bastante intuitiva

I Por: Jorge Flores

Go.Charge esta a facilitar a adocao
A}Ia mobilidade elétrica com uma

olucéo completa de carregamento.
A sua aplicagao permite monitorizar o car-
regamento em tempo real, aceder a uma
rede de milhares de postos, gerir dados e
ainda efetuar pagamentos digitais. A com-
binagcao entre “inovagao e experiéncia” &
um dos trunfos, como explica Ricardo Soa-
res, diretor da Go.Charge.

A Go.Charge oferece uma solugio integra-
da de carregamento para veiculos elétricos.
Pode explicar-nos como esta plataforma se
diferencia de outras solugées do mercado e
quais as principais vantagens para os utili-
zadores?
A missao da Go.Charge é facilitar a transicao
para a mobilidade elétrica, oferecendo um
portefdlio de solugdes integradas que pro-
porciona uma resposta 360° aos clientes. A
nossa aplicagcdo de carregamento agrega,
numa Unica plataforma, varias funcionali-
dades indispensaveis. Com o telemovel, os
utilizadores podem acompanhar, em tem-
po real, o carregamento, aceder a uma rede
em expansao com milhares de postos, fazer
simulagdes (preco, tempo e poténcia), gerir
dados e efetuar pagamentos digitalmente,
sem necessidade de um cartdo CEME fisico.
A app, disponivel na App Store e no Goo-
gle Play, foi projetada para simplificar a

adocdo da tecnologia elétrica, dotando os
clientes de ferramentas necessarias para
a nova rotina. Com a Go.Charge, o cliente
pode carregar imediatamente o veiculo em
qualquer carregador da rede publica nacio-
nal ou em milhares de postos em mais de
30 paises, num processo 100% digital. Além
disso, a Go.Charge desenvolve solugdes de
carregamento domeéstico e empresarial,
com uma equipa que acompanha todo o
projeto, desde a instalagao até a operacao e
manutengao dos carregadores.

A Go.Charge pertence ao Grupo Salvador
Caetano, uma empresa com um vasto his-
torial no setor automoével. De que forma a
experiéncia do grupo tem influenciado o de-
senvolvimento da Go.Charge e a sua aborda-
gem a mobilidade elétrica?

O surgimento da Go.Charge no Grupo
Salvador Caetano foi natural, dado que a
nossa Missao é responder as necessidades
do consumidor no ecossistema da mobili-
dade. Num momento de transi¢cao para a
mobilidade elétrica, surge a oportunidade
de fornecer solugdes integradas a clientes,
tanto particulares como empresas, des-
de a aquisicdo da viatura até a gestao do
seu carregamento, seja publico, domés-
tico ou na gestao de frotas eletrificadas.
A Go.Charge fortalece sinergias internas,
colaborando com marcas do grupo e com

a maior rede de retalho automovel da Pe-
ninsula Ibérica, que precisa de infraestru-
tura de carregamento. A Go.Charge adapta
solugdes as necessidades de cada empresa,
promovendo, por exemplo, a plataforma
Hyundai Blue. Para outras areas do grupo,
como a Caetano Bus, a Go.Charge permite-
-lhes oferecer um produto “chave-na-mao”,
incluindo servicos como infraestrutura de
carregamento, posicionando-se como par-
ceiros competitivos. Estas variaveis, aliadas
ao nosso portefdlio de solugdes, ajudam
a Go.Charge a ser lider na transicdo para a
mobilidade elétrica.

A Go.Charge ja disponibiliza uma rede de
postos de carregamento em constante ex-
pansdo. Quais sdo os proximos passos em
termos de crescimento dessa rede e como
planeia a empresa enfrentar os desafios da
infraestrutura de carregamento em Portu-
gal?

A democratizagao da eletrificacao depende
da expansao da infraestrutura de carrega-
mento. A Go.Charge investe na criagao de
uma rede de carregamento em colaboracao
com parceiros, com mais de 30 pontos de
carregamento ja disponiveis em Portugal.
O nosso compromisso € expandir esta rede
nos préximos anos, aumentando a acessibi-
lidade a mais pontos de carregamento com
tarifas competitivas. ]
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JAPOPECAS —
ADN nipénico

A Japopecas chega a expoMECANICA 2024 na sua méaxima forca. Como novidade
absoluta para o mercado portugués, apresenta a marca CIR, fabricante OEM
sul-coreano de componentes de suspensao e direcao

I Por; Bruno Castanheira

arad, em 2026, quatro décadas de exis-

téncia. Conotada no mercado nacio-

nal como especialista em pecas para
veiculos asiaticos, a Japopegas dispde, hoje,
de uma oferta expressiva para veiculos eu-
ropeus, com particular destaque para as
familias de suspenséo e direcao, embraia-
gem e refrigeragcao. Umbilicalmente ligada
aos fabricantes OEM japoneses, a empresa
sediada em Sdo Joao da Madeira conta nas
suas fileiras com todas as familias de pro-
duto do fabricante AISIN, que vao desde
embraiagens a refrigeragao, passando por
travagem, hidraulicos e fluidos, merecen-
do especial énfase a novidade nesta cate-
goria: 6leo de travoes DOT 51 EHV.

A empresa chega, assim, & expoMECANI-
CA 2024 na sua maxima forga, onde apre-
senta como novidade absoluta para o mer-
cado portugués a marca CTR, fabricante
OEM sul-coreano de componentes de sus-
pensao e diregao. “Esta parceria, que ainda
nao celebrou um ano de existéncia, mais do
que fruto do acaso, € um casamento per-
feito com o perfil das marcas de primeiro
equipamento que ja compde a nossa oferta
e resulta da crescente representatividade e
prestigio dos veiculos sul-coreanos no par-
que automovel portugués’, comecga por
explicar Luis Almeida, diretor-geral da Japo-
pecas. Segundo diz, “pese embora a nossa
incursdo nas aplicagdes para veiculos euro-

A

peus, que ganham tra¢do na nossa oferta, a
verdade é que mantemos a aposta Nos vei-
culos asiaticos, pelo que duas novas marcas
estao, também, a ser apresentadas, dando
ainda maior profundidade a nossa oferta
atual, de seu nome FEBEST e JAPACO, que
nos permitem oferecer referéncias Unicas
no aftermarket”.

Olhos postos no futuro

No que a produtos e marcas diz respeito, a
edicdo de 2024 da expoMECANICA é aque-
la em que a empresa mais novidades tem
para apresentar. “Continuamos a expor as
pecas reais porque acreditamos ser esta
a melhor forma de o cliente poder manu-
sea-las, aferindo por si préprio a qualidade
dos produtos que é nosso apanagio”, en-
fatiza Luis Almeida. “Enquanto empresa
consolidada no mercado portugués, te-
mos como maior desafio a inovagao. Nesse
sentido, gostariamos de ter ja terminado
aquela que sera a nova plataforma online
B2B, que ainda levara o seu tempo a estar
concluida”, revela. E vai mais longe: “Espe-
ramos gue seja uma peguena ‘revolucao’
que muito ird melhorar a experiéncia do
utilizador, ao mesmo tempo que contard
com muito mais aplicagdes e ferramentas.
Antecipamos sermos capazes de leva-la
connosco a uma futura edi¢do da expoME-

CANICA"

AISInp  japoPEc

O gue se mantém inabalavel na Japope-
cas? “O nosso compromisso com o cliente,
espelhado no reforco do nosso call cen-
ter, e o nosso ADN nipodnico, que se refle-
te no rigor da nossa logistica para que a
peca correta chegue no momento certo
e na guantidade solicitada, com a garan-
tia da qualidade inerente as marcas que
representamos”, afirma Luis Almeida. Que
explica por que razdo a expoMECANICA
& um evento Unico no panorama do af-
termarket: “Tem o condao de valorizar as
pessoas, permitindo um contacto proximo
num contexto mais descontraido do que o
dia a dia de trabalho que nos liga. E esse é
o fator que mais valorizamos. Naturalmen-
te, aproveitamos este palco tendo como
expectativa dar visibilidade as marcas que
distribuimos e ao servico que prestamos,
ao mesmo tempo que revelamos as novi-
dades que marcam o presente. Por essa ra-
z7ao, também “teimosamente’ expomos no
Nosso stand as pegas, para que possam ser
manuseadas in loco”. E conclui: “Falamos
de presente com os olhos postos no futuro
gue estamos a construir. Temos um lon-
go caminho na vertente da digitalizacdo e
inovacdo gue estamos a percorrer a par e
passo, para gue possamos responder aos
desafios do futuro. Novas formas de mobi-
lidade, competitividade e reconfiguracao
do mercado, entre outros”. ]
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A 100% na expoMECANICA

‘Clube” da Romafe estara em destague na edicao deste ano da feira. Conceitos
Go Repair, Go Green e Go Care serao os protagonistas do espaco com 120 m?
I Por: Jorge Flores

50 ha como visitar a expoMECANI-

CA 2024 e nao ver a GoShop. Nesta

edigao, a Romafe assume o seu con-
ceito a 100% e mostra-o a 3D, para gue nao
haja duvidas em relacdo a aposta sustenta-
da neste “clube” inovador. A feira mostra-se,
desta forma, o palco ideal para a Romafe re-
velar esta abordagem arrojada, num stand
de 120 m?, onde mais de 20 parceiros da
GoShop, vindos de varias partes do pais (Ago-
res incluido), terdo um lugar de destaque. As
marcas representadas pela Romafe, como
Mannol, SKF, Sachs, TRW, Corteco e SNR, se-
rao as protagonistas, com a Mannol a ocupar
um lugar de maior relevo no evento.

A presenca da GoShop na expoMECANI-
CA 2024 ndo sera apenas uma oportunida-
de para promover produtos e servicos. Ser3,
acima de tudo, uma plataforma de inova-
cao e partilha de ideias, onde a sustentabi-
lidade e a responsabilidade social ocupam
um lugar central. Na mente dos responsa-
veis da Romafe, sempre um objetivo: dar
a conhecer a GoShop, assumindo esta o
papel de um auténtico “clube”, onde a inte-
ragao entre as diferentes vertentes do setor
automovel seja privilegiada, unindo marcas,
lojas de pecas, oficinas e profissionais, num
“ecossistema” que valoriza tanto a excelén-
cia técnica como a consciencializacdo social
e ambiental.

Conceito Go Repair
Durante a feira, principalmente na sexta-
-feira e no sabado, sera dinamizado um

espaco exclusivo para apresentagdes do
conceito GoShop, especialmente dirigi-
do as lojas de pegas que possam estar
interessadas em integrar o “clube”. Além
disso, a Romafe aproveitara o evento para
apresentar o seu novo conceito Go Repair,
uma rede oficinal que sera, também, in-
troduzida aos responsaveis de oficinas
presentes na feira. Este conceito visa criar
uma rede oficinal alinhada com a viséo e
os valores da Romafe, promovendo quali-
dade e inovagado nos servicos prestados ao
cliente final.

Conceito Go Green

Outro conceito em destague no espago
da GoShop serda o Go Green. Uma iniciativa
gue vinca o compromisso da empresa (e
do “clube”) com a sustentabilidade, dando
a conhecer todas as atividades realizadas
com vista a reducao da sua pegada am-
biental. Para melhor passar a mensagem,
nada como oferecer brindes aos visitantes
em material reciclado e cuidar da gestdo
de residuos no proprio stand, disponibili-
zando varios ecopontos identificados com
o logdtipo Go Green.

Ponto alto do espaco sera ainda o video
hall, um local com um ecra de grandes
dimensodes, 4 m x 2 m, onde serdo exibi-
dos videos sobre a empresa e o GoShop,
permitindo aos visitantes conhecerem
melhor a histéria e os objetivos futuros da
Romafe. Esta ferramenta audiovisual ser-
vird para ilustrar as conquistas da empre-

Sa e 0 seu CoMmpPromisso com a inovagao
no setor automovel.

Conceito Go Care

A GoShop vai ainda destacar o seu com-
promisso com a responsabilidade social,
através da apresentacdo do conceito Go
Care, que reflete o apoio do “clube” a pro-
jetos comunitarios, como o patrocinio
de uma equipa de futsal composta por
atletas com deficiéncia. Outro elemento
diferenciador da presenca da GoShop na
expoMECANICA 2024 serd o espaco de
flash interviews, dedicado a realizagdo de
entrevistas rapidas a fornecedores, clien-
tes e responsaveis de oficinas. Estas en-
trevistas serdo transmitidas em live strea-
ming, permitindo gque tanto os presentes
na feira como o publico em geral possam
acompanhar, em direto, as conversas so-
bre temas relevantes para o setor auto-
movel, como a sustentabilidade, o futuro
da mobilidade e os desafios enfrentados
pelos operadores.

Todo o stand da GoShop foi concebido
para proporcionar uma experiéncia imersi-
va, repleta de momentos de lazer e intera-
¢ao. Para os mais entusiastas, havera um si-
mulador de corridas com a pista do Estoril,
num ambiente de “brincadeira”, que atraira
profissionais do setor, mas, também, curio-
Sos e apaixonados pelo mundo automovel.
Seré oferecida ainda uma variedade de co-
mes e bebes, tornando o espago num local
descontraido e social.. |
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A inovacgdo estd no centro da abordagem do Club
GoShop, permitindo que os parceiros oferegam aos
seus clientes as solugdes mais avangadas do setor.
Eficiéncia

Comprometidos em fornecer produtos e servigos de

alta qualidade, mantendo ao mesmo tempo um alto
nivel de eficiéncia em todas as operagoes.

Abrangéncia

Com uma ampla gama de produtos e servigos, O Club
GoShop atende as necessidades de todos os seus
clientes em todo o pais, desde grandes empresas a
proprietarios de carros individuais (atraveés dos nossos
parceiros).

Compromisso

O Club GoShop valoriza fortemente a parceria com os
seus clientes e comprometendo-se a trabalhar juntos
para atender as necessidades do mercado
automoetivo em constante evolugao.

WWW.GOSHOP.PT

G
SHOP

UM CONJUNTO DE PARCEIROS
DISTRIBUIDOS ESTRATEGICAMENTE
PELO PAIS, COESOS EM GARANTIR 0 QUE
HA DE MELHOR NO SETOR AUTOMOVEL.

Na busca incessante pela exceléncia, o Club
GoShop concentra-se na implementacgdo de
projetos, produtos e servicos.

Os Parceiros GO! desfrutam de uma experiéncia unica no
setor automovel, com o acesso a uma vasta gama de pegas
e servicos de alta qualidade, além de um atendimento
personalizado e eficiente. Destacam-se pelo compromisso
em garantir a satisfagao dos seus clientes em cada produto
e servico. Um trabalho dedicado e em conjunto, tornara
assim o Club GoShop uma referéncia no setor Automaotive.
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