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—— EDITORIAL

Entre motores
e nuvens de fumo

s modas mudam. Aquilo que, hoje, parece improvavel ja foi,
Adurante décadas, simbolo de prestigio e enorme visibilida-

de. O desporto sempre refletiu 0 seu tempo e as marcas que
0 acompanham também. Durante muitos anos, por exemplo, a pu-
blicidade ao tabaco ocupou um lugar central no desporto motori-
zado, com imagens iconicas como as cores da Marlboro nas pistas
da Formula 1. Basta recordar Ayrton Senna, nas décadas de 80 e 90,
ao volante do seu monolugar, o lendario McLaren MP4/4 vermelho
e branco, figura maior da histéria da modalidade. Fumo de outros
tempos, bem sei, mas a légica permanece: o desporto como palco
de notoriedade e identidade.
Na verdade, esta ligacao entre competicdo e projegcao publica é
muito mais antiga do que qualquer logdtipo numa carrogaria. Mui-
to antes dos patrocinios e das pinturas publicitarias, o desporto ja
funcionava como uma poderosa montra de reputacao. Nos Jogos
da Antiguidade, disputados em Olimpia, competir significava repre-
sentar uma cidade e afirmar o seu prestigio perante o mundo he-
lénico. Cada vitoria elevava o nome da comunidade e transformava
o desporto num palco de identidade e memadria duradoura.
Séculos depois, o principio mantém-se surpreendentemente atual.
O desporto continua a ser territério de teste, desafio e afirmacéo.
Ao lado de atletas e equipas estao, hoje, também as marcas, que
encontram na competicao uma forma poderosa de demonstrar va-
lores como desempenho, resisténcia, fiabilidade e inovagao.
No aftermarket automaovel, essa ligagao surge quase de forma na-
tural. Pistas, ralis e provas de resisténcia transformame-se em labora-
torios extremos, onde pneus, lubrificantes, filtros ou componentes
enfrentam condigdes que, raramente, se reproduzem fora da com-
peticdo. Quando resistem, provam algo que nenhuma campanha
publicitaria consegue transmitir com igual forca: que a engenharia
funciona quando mais importa.
Algumas marcas expandem a presenga para modalidades como fu-
tebol, ciclismo, motociclismo ou nautica, sé para citar alguns exem-
plos, deixando claro que desempenho, fiabilidade e paixao ndo tém
fronteiras. Outras, como a LIQUI MOLY, fazem da ubiquidade des-
portiva uma estratégia, mostrando que a exceléncia nao pertence
apenas a uma pista ou a um paddock, mas a qualquer desafio onde
haja maquinas, esforco e competicao. E valores, ja agora.
Dos corredores poeirentos da Grécia antiga as curvas rapidas das
pistas modernas, do estadio ao mar aberto, o desporto continua a
refletir cada época. Mudam as marcas, mudam as sensibilidades,
como aconteceu com o “fumo” nas corridas. O que nao muda é o
papel da competicdo como palco privilegiado de talento, engenha-
ria e ambicao.

I Jorge Flores
jorgeflores@checkupmedia.com
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'I Laboratorio
tecnoldgico

Para muitas marcas da inddstria
automovel, o desporto é um
verdadeiro campo de ensaio.
Competicdes de alta exigéncia
permitem testar materiais,
lubrificantes, pneus ou
componentes em condi¢des
extremas. O que resiste a uma
corrida de resisténcia, a um rali
no deserto ou a um campeonato
de motociclismo prova o seu
valor técnico antes de chegar
ao mercado. E inovacdo em
velocidade maxima
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2 Linguagem
universal

O desporto tem uma capacidade
Unica de gerar emocgao e criar
ligagdo com o publico.

Quando uma marca se associa

a uma equipa, a um piloto

ou a um grande evento, partilha,
também, os valores que

o desporto transmite: esforco,
superacgao, paixao e vitoria.

Esta ligagdao emocional &,
muitas vezes, mais forte do

que qualquer campanha
publicitaria tradicional

vando as marcas
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Dos motores
aos relvados

A presencga das marcas nao

se limita ao desporto motorizado.
Muitas empresas do setor
automovel patrocinam clubes,
ligas ou competicdes de futebol,
ciclismo e outras modalidades
populares, como atletismo e
basquete. A légica é simples:
ampliar a visibilidade junto

de publicos muito mais vastos,
reforcando notoriedade e
reconhecimento de marca

para além do universo técnico
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Presenca
transversal

Algumas marcas optam
por uma estratégia de
presenca transversal no
desporto. E o caso da
LIQUI MOLY, conhecida
por patrocinar desde
competi¢cdes de
automoveis e motos até
equipas de héquei no
gelo e eventos nauticos.
A ideia é simples: associar
a marca a performance e
a fiabilidade em qualquer
cenario competitivo

T~

Prova da .
engenharia

No desporto motorizado,
cada detalhe técnico
conta. Empresas como

a MANN+HUMMEL, por
exemplo, utilizam estas
competicdées como
montra tecnolégica para
demonstrar a importancia
de componentes muitas
vezes invisiveis, como

os sistemas de filtragao.
Em condi¢cdes extremas,
a eficiéncia destes
elementos pode
determinar a fiabilidade
de um motor

, atletismo, ciclismo

aticao como laboratodrio,
e notoriedade

6 Equipas
e pilotos

Motociclismo e ciclismo
sdo modalidades onde

a ligagao entre produto

e performance é
especialmente evidente.
Pneus, lubrificantes ou
componentes sdo postos
a prova em competi¢ao

e rapidamente ganham
notoriedade entre
entusiastas e praticantes.
Para as marcas, patrocinar
equipas e pilotos significa
falar diretamente com
comunidades altamente
envolvidas

Plataforma
global

Hoje, o desporto funciona
como um palco global
para as marcas. Uma
corrida internacional,

um grande prémio de
motociclismo ou um
campeonato mundial
pode alcancar milhdes de
espetadores em todo o
mundo. Para empresas da
induUstria automaovel, em
geral, e do aftermarket,
em particular, esta
exposicao reforca
reputagao, confianca e
preseng¢a nos mercados

Imagem Andrey Popov © iStock.com
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No desporto
como has empresas, -
oudamostudoou =
nao chegamos longe

Por: Jorge Flores mmmmmmmm Fotos: Estelle Valente

Responsavel ibérico da LIQUI MOLY acredita que a ligagcao ao desporto nasce
da paixao pelos motores e de valores como autenticidade e proximidade







ntre carros de competicdo, me-

morias de corridas e o ambien-

te muito particular que se res-

pira no LIQUI MOLY Experience

Center, no Cacém, percebe-se,
rapidamente, que este espago vai muito
para além de uma simples infraestrutura
técnica. Mais do que uma academia de
formacgédo ou um local de demonstragcdo
de produtos, o centro funciona como um
verdadeiro ponto de encontro para quem
vive 0 automovel com emogédo: técnicos,
clientes, equipas de competicao e entu-
siastas. Ha motores, histdrias, cheiro a me-
canica e conversas que comegam num
detalhe técnico e acabam, inevitavelmen-
te, em corridas, carros classicos ou viagens
de estrada. No fundo, é quase uma “cave”
moderna para petrolheads, um refugio
onde a paixao pelos motores se sente em
cada canto.

Foi neste ambiente descontraido, entre
carros e histérias de competicaéo, que o
Check-up conversou com Matthias Blei-
cher, responsavel da LIQUI MOLY para a
Peninsula Ibérica e o grande impulsiona-
dor deste projeto. Falou-se de motores,
de viagens de juventude e de ralis dispu-
tados na Argentina. E de grandes com-
peticdes internacionais. Afinal, o despor-
to tornou-se numa das linguagens mais
visiveis da marca alema, presente em
campeonatos como a Férmula 1 e o Mo-
toGP, mas, também, em modalidades tdo
distintas como o andebol, o esqui alpino
ou o rugby internacional.

Para Matthias Bleicher, porém, esta di-
versidade vai para além de uma estratégia
de visibilidade global. E, sobretudo, uma
forma de expressar valores que fazem par-

te da cultura da LIQUI MOLY desde a sua
origem: desempenho, autenticidade, pro-
ximidade e paixdo pelos motores.

Quando é que o desporto deixou de ser
um hobby para ti e passou a ser uma
paixdo para toda a vida?

Curiosamente, essa ligagao ganhou uma
dimensao ainda maior quando entrei para
a LIQUI MOLY, em 2009. Sempre gostei de
carros, algo que vem muito da familia. O
meu pai e o meu avd eram apaixonados
por automoveis. Cresci numa pequena
aldeia alema onde praticamente nada
acontecia. Ter um veiculo representava
liberdade. Comecei muito cedo a poupar
dinheiro para comprar a minha primeira
moto e, aos 16 anos, consegui, finalmente,
adquirir uma Zundapp de 80 cc.

Em apenas dois anos, fiz quase 70 mil
km com essa moto. Atravessei grande
parte da Europa com amigos, fomos a Ita-
lia, Espanha.. eram pequenas motos, mas
grandes aventuras. Mais tarde, vivi em
Espanha e, também, na América do Sul,
onde participei em ralis na Argentina. A
partir daf, essa ligagao aos motores foi-se
consolidando de forma muito natural.

Na LIQUI MOLY, o desporto surgiu
como estratégia ou como expressdo
natural dessa paixao?

O verdadeiro sucesso acontece quando
conseguimos ligar aquilo que realmente
gostamos a nossa atividade diaria. Quan-
do existe essa harmonia, tudo ganha mais
sentido. Quando entrei na empresa senti
precisamente isso: que podia viver diaria-
mente algo que sempre me apaixonou:
carros, motos e motores.

Que valores do desporto refletem melhor
o ADN da LIQUI MOLY?

O desporto tem algo de muito auténtico.
Fala de desempenho, de compromisso e
de trabalho em equipa. Sao exatamente
0S Mesmos principios que procuramos
aplicar no nosso trabalho diario. No des-
porto, se ndo damos tudo, dificilmente
chegamos longe. Numa empresa acon-
tece exatamente o mesmo. E preciso de-
dicacdo, consisténcia e uma equipa que
trabalhe com um objetivo comum.

Para mim, os valores sdo essenciais no
desporto. O sucesso competitivo, por si
s6, ndo chega. Podemos estar perante
um piloto extremamente vitorioso, mas se
faltar respeito pelos outros ou se houver
arrogancia, entao deixa de fazer sentido
qualguer parceria. Preferimos trabalhar
com pessoas que representem nao ape-
nas desempenho, mas, também, caracter.

A LIQUI MOLY esta, hoje, presente
em muitas modalidades, com e sem
motores. O que te atrai nessa diversidade?

Existem duas dimensdes. Por um lado,
temos plataformas globais como a For-
mula 1 ou o MotoGP, que sao ferramentas
muito fortes de visibilidade internacional.
Mas, depois, existe algo igualmente im-
portante: a ligagao local. Competicoes de
ralis, equipas proximas das pessoas, carros
que os fas reconhecem e com os quais se
identificam.

Quando alguém vé um carro de rali ba-
seado num modelo que pode conduzir
no dia a dia, cria-se uma ligagao direta. A
marca deixa de parecer distante e passa a
fazer parte da realidade das pessoas.

“ O sucesso competltlvo (-..) ndo chega. Podemos estar
perante um piloto extremamente V|tor|oso, mas se faltar
respeito pelos outros ou se houver arrogancia, entao deixa
de fazer sentido qualquer parceria »
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“ O desporto tem algo de muito auténtico.
Fala de desempenho, de compromisso e de trabalho
em equipa. Sao exatamente os mesmos principios
que procuramos aplicar na nossa profissao diariamente »
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Quando participas em eventos, como
o Estoril Classics, estas la mais como
empresario ou como fa?

Diria que sou 100% fa (risos). Claro que a
Formula 1 € muito importante para a vi-
sibilidade global da marca, mas, muitas
vezes, € um ambiente muito exclusivo.
Esta-se numa sala VIP, com janelas fecha-
das, a ver a corrida num ecra. Para mim,
o desporto motorizado também significa
sentir os motores, estar perto das pessoas,
conversar com quem constroi e conduz os
carros.

O que torna o desporto motorizado
tdo especial?

E a autenticidade. As pessoas podem
ver os carros de perto, falar com os pilotos,
discutir detalhes técnicos. E algo muito
real. Nunca comprarei um Foérmula 1 (ri-
sos). Um bom carro de rali classico? Isso
ja é algo que podemos imaginar conduzir
e viver.

Qual foi a ideia original que presidiu
a criagdo do LIQUI MOLY Experience
Center, onde nos encontramos?

Durante muitos anos, pensei que seria
interessante criar um espaco onde pu-
déssemos realmente viver aquilo que fa-
zemos. Ndo apenas andar com um cata-
logo na mao e mostrar produtos. A ideia
era criar um lugar onde clientes, técnicos
e fds da marca pudessem ver, experimen-
tar e sentir aquilo que representa a LIQUI
MOLY.

O Experience Center é mais comunicagao
de marca ou partilha de paixdo?

Diria que é, sobretudo, partilha de pai-
xao. Naturalmente ajuda a comunicar a
marca, mas a ideia principal é aproximar
as pessoas daquilo que fazemos. Quere-
Mos que quem vem agqui possa tocar nos
produtos, ver os carros, falar com as equi-
pas e perceber melhor a cultura que esta
por detras da marca.

O que gostarias que os visitantes
sentissem quando entram neste espa¢o?
Costaria que sentissem paixao. Que
percebam que este espaco foi criado por
pessoas que gostam verdadeiramente de
carros, motores e competicdo. Se alguém
entra aqui e sente vontade de ficar mais
tempo, conversar ou aprender mais, entao
0 objetivo esta cumprido. ]

‘ Queremos que quem vem aqui
(ao LIQUI MOLY Experience Center)
possa tocar nos produtos, ver os carros,
falar com as equipas e perceber melhor
a cultura que esta por detras da marca »
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a muito que o desporto deixou de ser ape-

nas competicao. Tornou-se palco de paixao,

vitrine de talento e terreno fértil para his-
térias que unem marcas, atletas e comunidades.
Em Portugal e além-fronteiras, varias empresas do
aftermarket automaovel encontraram no desporto
uma forma de afirmar valores como desempenho,
trabalho em equipa e superagao.

LIQUI MOLY

Da Férmula 1 ao rugby mundial

Aligagédo da LIQUI MOLY ao desporto é tao intensa
quanto diversificada. No automobilismo, a marca
tornou-se naming partner do Campeonato Por-
tugal Drift, modalidade que apoia desde 2022. A
aposta nas corridas continua com a parceria com
a equipa alema Black Falcon Motorsport, presenca
regular na Série de Longa Distancia do Nurbur-
gring (NLS) e nas 24 Horas no Eifel. Ao mesmo tem-
po, mantém uma forte ligagao ao motociclismo ao
lado da Dorna Sports, organizadora do MotoGP,
sendo patrocinadora oficial da categoria-rainha e
dando nome ao Grande Prémio da Alemanha. A
marca apoia ainda a equipa LIQUI MOLY Dynavolt
Intact GP e o piloto Luca Engstler, na LIQUI MOLY
Engstler Team. A presenca no desporto motoriza-
do estende-se, também, a Férmula 1, onde figura
como parceira oficial.

Mas a ambigao vai para além do asfalto. A empre-
sa tornou-se parceira oficial do Campeonato Mun-
dial de Rugby Masculino de 2027 e do Campeonato
Mundial de Rugby Feminino de 2029, ambos na
Australia. Nos desportos de inverno, a marca tem,
também, uma presenca muito forte. Ja no ande-
bol, patrocina os Campeonatos Europeu e Mundial.
Em cima da agua, a LIQUI MOLY é main sponsor
da Federagao Portuguesa de Motonautica e patro-
cina Duarte Benavente, o Unico piloto portugués de
F1 e F2. Em Portugal, € premium partner do Estoril
Classics e marca presenga na série Historic Endu-
rance. Soma-se ainda a parceria com a Betamotor,
iniciada em 2014, apoiando equipas de fabrica em
competicdes como MXGP, EnduroGP e TrialGP.

bilstein group
Raizes locais, espirito competitivo
O bilstein group encontrou no desporto uma forma

7 - -

de reforcar a ligacao as comunidades onde esta
presente. O apoio estende-se a modalidades
como automobilismo, atletismmo ou basquete-
bol. No universo dos ralis, associa-se ao Rallye
das Camélias e ao Camélias Classic Rallye. Ao
mesmo tempo, mantém um forte compro-
misso com o desporto local através do apoio
a clubes da regido de Mafra e Malveira. Entre
os exemplos, estdo os Amigos do Atletismo de
Mafra, a equipa sénior feminina de basquetebol
Lobos da Malveira, a equipa de triatlo do Clube
Desportivo da Venda do Pinheiro e o Atlético
Clube da Malveira, refletindo uma estratégia
proxima das comunidades.

Sparkes & Sparkes

Diversidade competitiva

A Sparkes & Sparkes reparte a sua presenca
por varias modalidades, com destaque para o
desporto motorizado. Apoia a equipa Project 4
Motorsport no Campeonato Nacional Super Le-
gends 2026 com trés viaturas e patrocina, tam-
bém, uma equipa de karting. A aposta no des-
porto estende-se ainda ao basquetebol, com
presenca em competicdes como o FIBA U20
Women's EuroBasket, o Torneio Internacional
de Braga e a Taga Hugo dos Santos. No ciclismo,
é patrocinadora principal da equipa da ACDR
de Santo Tirso e apoia, igualmente, a equipa da
Maia, associando-se ainda a provas organizadas
pelo Jornal de Noticias, O Jogo e a TSF.

Beta

Meio século de velocidade

A histéria da Beta (representada em Portugal
pela Bolas) no desporto motorizado comegou
h& mais de meio século. Em 1972, as suas ferra-
mentas surgiram nos carros de Férmula 2 e For-
mula 3 de Tino e Vittorio Brambilla. Dois anos
depois, entrou na Férmula 1e, em 1975, o March
Beta de Vittorio Brambilla venceu o Grande Pré-
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mio da Austria. Desde ent&o, a presenca nas
competicdes tem sido constante. As ferra-
mentas da marca estao, hoje, nas garagens
das principais categorias do motociclismo
internacional, incluindo MotoGP, Moto2,
Moto3, MotoE, Superbike e Supersport.

O desporto automodvel funciona como
laboratdrio de desenvolvimento de produ-
tos. Mas a Beta também esta presente no
ciclismo, como parceira de equipas como
a Polti Kometa e a UAE Team Emirates,
sendo ainda patrocinadora oficial do Giro
Rosa. Ao longo dos anos, apoiou ainda
competicdes nauticas, como o Campeona-
to Mundial de Offshore.

Bolas

Entre trilhos e talento jovem

A Bolas tem apostado numa presencga
diversificada no desporto, sobretudo em
modalidades ligadas ao universo automo-
vel e a aventura. A empresa eborense tem
patrocinado provas de BTT e apoiado pilo-
tos de carros classicos e competidores em
provas de todo-o-terreno. QOutro projeto
que acompanha é a Formula Student, ini-
ciativa académica que desafia estudantes
universitarios a conceber e construir proto-
tipos de competicao.

MANN-FILTER

Resisténcia dentro e fora da pista
O ADN competitivo da MANN-FILTER ma-
nifesta-se, sobretudo, nas corridas de resis-
téncia. A marca participa em campeonatos
como DTM, GT3 World Challenge Europe,
ADAC GT Masters e Intercontinental GT
Challenge. No universo dos camides de
corrida, apoia a equipa tankpool24 Racing
Team da FAAS Truckracing, no FIA Euro-
pean Truck Racing Championship. A apos-
ta estende-se, também, ao todo-o-terreno,
com o apoio ao camido Instatrade Loprais
Team De Rooy FPT da dupla Ales Loprais e
David Kripal no Rallye Dakar 2026. O envol-
vimento ndo se limita ao desporto motori-
zado: em 2024, foi, também, patrocinadora
principal da Maratona de Zaragoza.

b |17

-

Imagem © ADC-Santalsabel

Interescape

Desporto com misséo social

Para a Interescape, o desporto &, também,
uma forma de criar impacto social. A em-
presa patrocina todos os escaldes de polo
aquatico do Clube Naval Povoense. Mais
recentemente, apoiou a equipa DreamCo-
meTrue, protagonizada pela dupla Pedro e
Tiago. O Citroén Saxo com gue competiam
na Classe X1 do Campeonato Regional Nor-
te de ralis tornou-se simbolo de um projeto
que partilha a paixao pelos ralis com crian-
cas e familias desfavorecidas.

Motorbus

Apoio transversal ao desporto

A Motorbus apoia atletas e clubes de dife-
rentes modalidades. No desporto motori-
zado, destaca-se o patrocinio ao piloto Da-
niel Silva, no Campeonato de Portugal de
Todo-o-Terreno, e ao piloto José Eduardo
Rodrigues, no FIA European Truck Racing
Championship. A empresa marca, tam-
bém, presenca no futebol, com o Clube
Desportivo Ribeira Brava. No futsal, colabo-
ra com o ADC Santa Isabel, nos escaldes de
formacgao e seniores da 2.7 Divisdo, e com
o C.C.D. Ordem, dedicado a formagao. O
apoio estende-se ainda ao andebol, com o
Sporting Clube de Espinho.

Mewa

Futebol e ciclismo em alta rotacao
A Mewa aposta numa estratégia consis-
tente de patrocinio. Desde 2013, é parceira
do clube alemao 1. FSV Mainz 05. Em 2021,
0 estadio passou a chamar-se Mewa Are-
na. Além do naming, o apoio inclui areas
comerciais, o centro de treino juvenil, as
equipas femininas, a Escola de Futebol e
o KidsClub. Nos ultimos anos, a empresa
reforcou, também, a presenca no ciclismo.
Depois de ter sido patrocinadora principal
da Flanders Classics, a marca surge, ago-
ra, associada a equipa UCI WorldTeam Red
Bull-BORA-hansgrohe, presente na Vuelta
2026 e no Tour de France. I
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Quer prevenir fugas de 6leo?

Manchas de oleo ou perda de liquido de refrigeracao podem indicar vedantes
degradados. A LIQUI MOLY revela solucdes simples que ajudam a resolver o problema

I Por: Jorge Flores

uitos automobilistas j& passaram

por esta situagao: pequenas man-

chas de 6leo no local onde o carro
esteve estacionado ou uma perda invul-
gar de liquido de refrigeragdo. “Sdo sinais
que podem indicar fugas em diferentes
componentes do veiculo. Embora sejam
problemas relativamente comuns, existem
solugdes simples que permitem resolvé-
-los de forma rapida e eficaz’, assegura a
LIQUI MOLY.

“Com o passar dos anos, os vedantes de
borracha e de plastico vao perdendo elas-
ticidade. Quando nado recebem tratamen-
to adequado, secam, tornam-se pPoOrosos
e podem acabar por quebrar”, afirma. E
continua: “Este desgaste natural pode ori-
ginar fugas de d6leo provenientes do motor,
da caixa de velocidades ou da direcao as-
sistida. Um dos primeiros sinais & precisa-
mente a presenca de peguenas manchas
de 6leo no chao”.

A utilizagao de aditivos especificos pode
ajudar a resolver estas situagdes. “Ao serem
adicionados ao respetivo lubrificante, estes
produtos regeneram vedantes de borracha
e plastico (como retentores ou vedantes das
hastes das valvulas) devolvendo-lhes flexibi-
lidade. Assim, os vedantes recuperam a sua
fungao e evitam novas fugas”, diz.

Fuga de 6leo do motor

“O Tapa Fugas de Oleo atua, diretamente,
nos vedantes do motor, ajudando a rege-
nerar componentes em borracha e plasti-
co, como retentores do veio ou vedantes

das hastes das valvulas”, explica. “Ao recu-
perar a elasticidade destas pegas, evita o
aparecimento de manchas de dleo debai-
xo do veiculo”, sublinha. Aléem disso, “ajuda
a reduzir a diluigao do 6leo, diminui ruidos
do motor e pode contribuir para baixar o
consumo de 6leo associado aos segmen-
tos dos pistdes e as guias das valvulas’,
reforca. “Entre os principais beneficios,
destacam-se ainda a reducao de fumo, a
prevencao de contaminagdo ambiental e a
conservagao dos vedantes”.

Fuga de 6leo da caixa

de velocidades

As fugas na caixa de velocidades também
podem ser resolvidas com recurso a aditi-
vos especificos. “O Tapa Fugas de Caixa de
Velocidades foi desenvolvido para regene-
rar vedantes endurecidos ou ressequidos,
evitando perdas de déleo e o aparecimen-
to de manchas no pavimento”, esclarece.
Ao manter o nivel correto de lubrificagao,
contribui para o funcionamento adequado
das engrenagens e reduz o risco de avarias
causadas por niveis de d6leo demasiado
baixos. “E compativel com os 6leos para
caixas de velocidades disponiveis no mer-
cado e destaca-se pela aplicagao simples e
melhoria da segurancga de funcionamento
da transmissao”, acrescenta.

Fuga de 6leo da diregdo
assistida

No sistema de diregdo assistida, os ve-
dantes também podem perder eficiéncia

com o tempo. “O Tapa Fugas de Oleo da
Direcao Assistida ajuda a proteger e rege-
nerar vedantes de borracha e plastico da
caixa de diregao, eliminando perdas de
6leo e prevenindo novas fugas”, afirma.
Além de restaurar a estanquidade do sis-
tema, este tipo de aditivo “contribui para
limpar canais e orificios internos, renovar
o desempenho do 6leo e reduzir ruidos
de funcionamento”, diz. “Resultado: maior
durabilidade do sistema e menores custos
de reparacao’, garante.

Fugas de radiador

“Nem todas as fugas estao relacionadas
com oleo”, afirma. “Uma perda de liquido
de refrigeragao pode indicar fissuras no
radiador ou em componentes do circui-
to. Em muitos casos, estas microfissuras
podem ser seladas a partir do interior do
sistema”, revela. Os aditivos especificos
para radiadores contém particulas que
se acumulam nas pequenas fissuras e as
vedam sob pressdo. “Quando o radiador
atinge a temperatura de funcionamento,
essas particulas fundem-se e criam uma
vedacdo duradoura’, acrescenta. “O Tapa
Fugas para Radiadores permite vedar, ra-
pidamente, pequenas fugas e proteger o
motor contra danos causados pela entra-
da de liquido de refrigeracdo na camara
de combustdo”, diz. E conclui: “E compati-
vel com os anticongelantes mais comuns
e pode, também, ser utilizado de forma
preventiva para reforcar a protecao do sis-
tema de arrefecimento”. |



—OSRAM—

Solucdes altamente versateis

Sao nada menos do que 30 os modelos que compdem, atualmente, a gama de luzes
LED de inspecao da OSRAM. Ao fornecerem iluminacao brilhante onde € necessaria,
as LEDinspect colocam o foco nas operacoes de manutencao e reparacao

I Por: Bruno Castanheira

il 30 deixe que a pouca visibilidade o
N faga hesitar. Esteja a trocar um pneu,
a colocar 6leo e dgua no veiculo ou,
simplesmente,arealizarumainspecaodero-
tina,a nossagamade luzes LED de inspecdo
(LEDinspect) esta a sua disposicao para
ajuda-lo no escuro”, comega por adian-
tar a OSRAM. Segundo diz, “as luzes de
inspecdo sao uma parte vital da caixa de
ferramentas de qualquer profissional ou
cliente particular. As luzes para colocar de-
baixo do capot, por exemplo, fornecem
iluminagao brilhante numa éarea ampla
para permitir que se trabalhe com a ma-
xima visibilidade”. De acordo com a es-
pecialista em iluminagao, “a nossa gama
LEDinspect permite que os utilizadores co-
loguem a luz exatamente onde ela é neces-
saria. As luzes de inspecdo multifuncionais
adaptam-se, perfeitamente, ao ambiente
da oficina ou garagem, gracas as suas ca-
racteristicas, robustez, flexibilidade e design
duradouro, estando disponiveis para diver-
sas tarefas em muitas areas de atividade”.

Oferta variada

Entre modelos potentes, flexiveis e bas-
culantes, com imanes fortes, para maos
livres, para fixar na cabeca ou no pesco-
¢o, sdo nada menos do gue 30 as opgdes
disponiveis na gama LEDinspect. Como
novidade, destaca-se o LEDinspect 3-IN-1

INSPECTION LIGHT KIT, que redne, num
Unico dispositivo, trés tipos de luz — de
lanterna, de inspecéo e luz de pescoco de
ganso — e quatro modos de intensidade
(alto, médio, eco e flash), adequando-se a
multiplos contextos. “Este kit multifuncio-
nal foi concebido a pensar nos profissio-
nais, mas, também, nos utilizadores par-
ticulares que valorizam solugdes praticas
e fiaveis”, explica a OSRAM. Ja a LEDins-
pect FLEXIBLE INSPECTION LIGHT, a luz
de inspecao mais versatil da marca, com
tiras elasticas amoviveis, pode ser insta-
lada em areas com uma largura de até
21 m. "“A tira de luz é totalmente flexivel,
permitindo que se curve, por exemplo,
sob o arco da roda ou em torno do espa-
co de trabalho. As extremidades rotativas
contam com ligagcdes magnéticas fortes
e carregamento USB-C. Pode ser fixada
a superficies metalicas com imanes ou a
varias areas do veiculo com os ganchos de
montagem”, afirma a OSRAM.

No caso da gama LEDinspect PRO TOR-
CH 500, 800 e 1200, foi desenhada para
responder as exigéncias de profissionais
que trabalham em ambientes com pouca
luz ou em condi¢cdes adversas. “Equipa-
das com tecnologia LED de alta potén-
cia, estas luzes oferecem uma iluminacgéo
fidvel, precisa e duradoura: essencial para
oficinas, garagens ou até atividades no

exterior”, garante a empresa. “Fabricadas
em aluminio resistente e com pega de
borracha para conforto e seguranca no
manuseamento, estas luzes ostentam a
classificagcdo IP44, garantindo protegdo
contra poeiras e salpicos de dgua. A gama
destaca-se pela versatilidade, autonomia
e robustez”, enfatiza.

Dois anos de garantia

A gama de luzes LED de inspegao carac-
teriza-se pelo design excecional, benefi-
cios individuais otimizados e caracteristi-
cas particulares para cada modelo. Quem
o diz € a OSRAM, acrescentando que “as
LEDinspect proporcionam a luz certa para
as necessidades especificas de cada utili-
zador. Uma gama de produtos alargada
para dar resposta a um amplo espectro de
tarefas, desafios e areas de aplicagao”. E vai
mais longe: “Adequadas para trabalhos de
manutengao e reparagao, para uso profis-
sional e privado, para mecanicos, técnicos,
adeptos de automoveis e para qualquer
pessoa que precise de iluminagao robusta
e duradoura com produtos flexiveis e ajus-
taveis, cada luz de inspecdo LEDinspect
reflete uma compreensao das aplicacdes
profissionais. A gama € versatil e diversifi-
cada, permitindo o uso preciso, eficiente e
eficaz da luz. A OSRAM oferece dois anos
de garantia para estes produtos”. I




NAO E SO UM
OLEO!

0 NOVO TOP TEC 6320 5W-30 E A ESCOLHA
CERTA PARA MODELOS STELLANTIS.

0 Top Tec 6320 5W-30 foi desenvolvido para
veiculos a gasolina e diesel das marcas Citro-
én, DS, Fiat, Jeep, Opel, Peugeot e Toyota com
motores PSA. Compativel com as especificacoes
Stellantis FPW9.55535/03, PSA B71 2290, PSA
B71 2297, ACEA C3 e API SP, é a escolha certa
para muitos modelos no mercado. Com esta
novidade, ampliamos a gama para os veiculos do
grupo Stellantis, garantindo sempre o dleo ideal
para cada motor.

Seja lubrificantes, aditivos, produtos de cuidado
ou de servico - temos a solucao certa. Mais de
4.000 produtos. Uma missao: manter a mobilida-
de em movimento.

FOR THE DRIVERS
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—GoShop—
Nuvipec;as: 30 anos e uma hova vida

Empresa celebra trés décadas de atividade e reforca presenca no mercado e
proximidade as oficinas através da comunidade GoShop, desenvolvida pela Romafe

I Por: Jorge Flores

om trés décadas de atividade no

mercado nacional, a Nuvipecas vive

uma fase de renovacgao estratégi-
ca marcada pela integragdo na GoShop,
comunidade desenvolvida pela Romafe
para ligar distribuidores, oficinas e forne-
cedores. Com um conceito orientado para
a eficiéncia e proximidade ao mercado, a
GoShop dispde de uma rede parceiros que
promove a colaboragéo e a partilha de be-
neficios entre todos.

A adesdo da Nuvipecas a GoShop surge
como parte de um processo de moderni-
zacao da empresa e de adaptagao as novas
dindmicas do setor. “Estar na GoShop signi-
fica poder disponibilizar produtos de forma
mais rapida, transparente e eficiente, man-
tendo o mesmo compromisso de qualidade
e confianga que caracteriza a Nuvipegas ha
30 anos”, explica Joao Melo, administrador.

Relagdes de confianga

A histéria da Nuvipegas comega, precisa-
mente, ha trés décadas, quando Augusto
Melo, pai de Jodo Melo, juntamente com
um sécio, identificou uma oportunidade no
mercado das pegas e componentes para au-
tomaoveis. A experiéncia de ambos no setor e
a vontade de empreender levaram a criagao

de uma empresa assente na proximidade
com os clientes e em relagdes de confianga
com fornecedores e parceiros. “Ao longo dos
primeiros anos fomos consolidando a nossa
posicao no mercado, crescendo de forma
sustentada e acompanhando a evolugao do
setor”, recorda Joao Melo.

Com o passar do tempo, a empresa foi
evoluindo também ao nivel da gestédo. Ha
cerca de 10 anos, Jodo Melo assumiu fun-
¢bes como administrador, numa fase que
coincidiu com uma reorganizacao societa-
ria e com uma aposta mais clara na moder-
nizacao da empresa. “Foi um momento im-
portante para preparar a Nuvipecas para os
desafios futuros e para um setor em cons-
tante transformacao”, afirma o responsavel.

Portefdlio abrangente
O proéprio nome da empresa tem uma
origem curiosa. Nuvipegas resulta da jun-
¢ao das iniciais de Nuno e Vitor (filhos do
antigo soécio do fundador) com a palavra
“pecas”, numa escolha feita ainda na fase
inicial do projeto. Com o passar dos anos, o
nome ganhou identidade propria e passou
a representar o percurso e a credibilidade
da empresa no mercado.

Hoje, a Nuvipegas disponibiliza um por

tefélio abrangente de pecas e componen-
tes para automaoveis, cobrindo dreas como
travagem, suspensao, motor, transmissao,
sistema elétrico, iluminagdo e chaparia,
além de consumiveis e produtos de ma-
nutengao. “O nosso objetivo € que os clien-
tes encontrem na Nuvipegas um parceiro
capaz de responder as necessidades da
manutencgao e reparagao automaovel, com
rapidez e fiabilidade”, sublinha Jodo Melo.

Aumentar visibilidade

E neste contexto que a presenca na GoShop
assume particular relevancia. Além de au-
mentar a visibilidade dos produtos e agilizar
processos de encomenda, a comunidade
contribui, também, para uma relagdo mais
préoxima com as oficinas. “A GoShop oferece
ferramentas, programas e formagoes dire-
cionadas aos profissionais do setor, o que
nos permite acompanhar melhor as suas
necessidades e reforcar a confianga na Nu-
vipecas', destaca o responsavel.

A Nuvipecas olha para o futuro com ambi-
cdo renovada. “Queremos continuar a cres-
cer dentro da comunidade GoShop, explorar
novas oportunidades e reforcar o compro-
misso de qualidade e servico que sempre
marcou a Nossa histéria”, conclui.



We are not meant
to stand still.
Move with us.

Leasys.com/pt L E i\ SYS

siga-nosem @ © @ X The New Mobility Choice



34 anos a elevar o nivel

Especializada no fornecimento de equipamento oficinal, com particular énfase
Nnos sistemas de elevacao, a Cetrus celebra 10 anos de parceria estratégica com
a EAE, reconhecida, hoje, como um dos maiores fabricantes mundiais do setor

I Por; Bruno Castanheira

o competitivo mundo do pés-venda

automovel, a longevidade é um selo

de qualidade. “A Cetrus, com um
percurso de 34 anos a operar em Portugal,
conhece, como poucos, as exigéncias de
guem esta ‘no chao da oficina’. Desde a sua
fundacao, a empresa especializou-se no for-
necimento de equipamento oficinal, com
um foco muito particular nos sistemas de
elevagcao — o pilar central de qualquer ope-
ragao de manutengao ou reparagao”, come-
Ga por enquadrar Edmundo Costa, diretor
de projeto e compras da Cetrus. A celebrar
10 anos de parceria estratégica com a EAE, a
Cetrus consolida a sua posi¢do como o par-
ceiro de confianga das oficinas nacionais.
“Ao aliar 34 anos de experiéncia no terreno
a capacidade industrial da EAE, a empresa
oferece, hoje, uma das gamas de elevacdo
mais completas e tecnologicamente avan-
cadas do mercado’, afirma o responsavel.

Parceria de visao global

Embora a Cetrus fosse ja uma referéncia
histérica, o ano de 2016 marcou o inicio de
uma era com a introdugao da EAE Auto-
motive Equipment no seu portefdlio. “O
que comegou por ser uma aposta NuM
fabricante dindmico transformou-se numa
parceria de uma década, pautada pelo cres-
cimento mutuo”, recorda Edmundo Costa.
Segundo diz, “a EAE, apesar da sua relativa
juventude face aos gigantes centenarios,
operou uma ascensao metedrica. Hoje, é
reconhecida como um dos maiores fabri-

cantes mundiais, com uma presenga im-
ponente nas feiras internacionais de maior
prestigio, como Frankfurt, Xangai e Dubai".
E vai mais longe: “Esta visibilidade global
ndo € apenas cosmética, reflete a capacida-
de da marca em ditar tendéncias e respon-
der, em tempo real, as necessidades de um
setor em mutacgéo acelerada”.

Gama sem fronteiras

Um dos grandes trunfos desta parceria
de uma década é a amplitude da oferta. A
Cetrus nao se limita a fornecer o «elevador
padraon. Através da EAE, consegue respon-
der a nichos especificos com a mesma efi-
cacia com gue equipa grandes centros de
reparagdao multimarca. A gama contempla
elevadores para veiculos de duas rodas
(especificos para motociclos, garantem er-
gonomia e seguranca num segmento em
franco crescimento), para veiculos ligeiros
e comerciais (a “espinha dorsal” da oficina,
com modelos de duas colunas - com e sem
base - e de tesoura, otimizados para rapidez
de posicionamento) e para viaturas pesa-
das (solucdes robustas de colunas moveis
ou elevadores de plataforma, capazes de
suportar a exigéncia técnica do transporte
de mercadorias e passageiros).

Desafio do peso

O mercado automaovel atravessa uma trans-
formacao radical. “Com a introdugéo massi-
va de baterias nos veiculos elétricos e hibri-
dos, bem como o aumento das dimensdes

dos SUV, o peso médio das viaturas que en-
tram na oficina disparou”, alerta Edmundo
Costa. Antecipando esta realidade, a EAE
tem vindo a redesenhar os seus modelos
mais populares. “Nao se trata apenas de re-
forgar a estrutura, mas, antes, de uma reen-
genharia completa: bragos e plataformas
com maior resisténcia a torcao, geometrias
atualizadas para alcangar pontos de eleva-
¢do de chassis mais largos e sistemas de se-
guranga ativos que garantem estabilidade
absoluta sob cargas extremas”, enfatiza o
diretor de projeto e compras da Cetrus.

Inovagao e proximidade

A presenga da EAE em certames inter-
nacionais permite a Cetrus trazer para
Portugal o que de melhor se faz no mun-
do. “Contudo, o sucesso destes 10 anos
nao se explica apenas pela maguina, mas
pelo suporte”, da conta Edmundo Costa.
“A experiéncia de 34 anos da Cetrus ga-
rante que cada elevador EAE instalado
conte com uma equipa técnica capaz de
assegurar a montagem, a afinagao e a
manutengao preventiva, maximizando o
tempo de vida util do investimento”, refe-
re. “Ao olharmos para o futuro, a parceria
entre a Cetrus e a EAE parece mais solida
do que nunca. Num setor onde a tecno-
logia ndo para, ter um parceiro que rede-
senha os seus produtos para enfrentar os
desafios do peso e da conectividade é,
para a oficina portuguesa, a maior garan-
tia de rentabilidade”, conclui. [ ]



bilsteingroup®

FORTES INDIVIDUALMENTE,
IMBATIVEIS EM EQUIPA

O bilstein group € um grupo de empresas familiares na sua sétima geracao, com sede em Ennepetal, na Alemanha.
As marcas de produto de renome internacional febi, SWAG e Blue Print estao debaixo do mesmo “teto”.

A vantagem para clientes e parceiros: recebem tudo de uma uUnica fonte. Através da partilha de competéncias e

servicos oferecemos aos nossos clientes mais de 80 000 pecas de reposicao, através de uma fonte Unica e confiavel,
para todos os modelos atuais de veiculos ligeiros e pesados.

www.bilsteingroup.com



CERTIEIED
IS0 001
IS0 14001

Leasys—

Mobilidade certificada

A Leasys renovou a certificacao do seu Sistema de Gestao integrado (SCl),
que integra as normas ISO 9001 — Sistema de Gestao da Qualidade — e ISO 14001 -
Sistema de Cestao Ambiental —, num processo efetuado pela Bureau Veritas

I Por; Bruno Castanheira

Leasys, joint venture entre a Stellan-
Atis e o Crédit Agricole Personal Fi-

nance & Mobility, especializada em
solucdes de mobilidade, desde o aluguer
de médio e longo prazo até a gestdao de
frotas empresariais, iniciou 2026 com forte
dinamismo. Em janeiro, anunciou, com a
Mudum, uma nova parceria estratégica na
area da mobilidade, com foco na integra-
cao de solugdes de seguros em modelos
de renting e gestao de frotas no mercado
portugués. Esta parceria assenta numa vi-
sdo comum sobre o futuro da mobilidade
e consolida a ligagao entre dois grandes
grupos europeus de referéncia, o Crédit
Agricole e a Stellantis.

O acordo surge num contexto de trans-
formacgao do setor, marcado por novas for-
mas de utilizagao do automavel e por uma
procura crescente de solugdes mais com-
pletas, simples e orientadas para o clien-
te. No ambito desta colaboragao, a Leasys
passa a integrar, de forma mais abrangen-
te, solugdes de seguros no seu ecossistema
de servicos, reforcando a sua proposta jun-
to de clientes empresariais e particulares
gue procuram uma experiéncia de mobi-
lidade mais fluida e integrada.

Eficiéncia e sustentabilidade
Em marco, foi a vez da recertificagdo do

seu Sistema de Gestdo integrado (SGl),
que representa a continuidade de um per-
curso solido e consistente na adogéo das
melhores praticas de gestao, reforcando o
compromisso com a exceléncia do servico
prestado ao cliente e na protecao do am-
biente. A Leasys ¢, desde 2016, certificada
pela norma I1SO 9001, consolidando uma
cultura organizacional orientada para a
melhoria continua, eficiéncia de proces-
sos e foco permanente na satisfagdo do
cliente. Em 2022, a empresa ampliou o seu
compromisso ao conquistar a certificacao
ISO 14001, reforcando a responsabilidade
ambiental, a prevengao da poluicéo e a re-
ducdo do impacto das suas atividades.

A recertificacao do SGI confirma a ro-

bustez, a transparéncia e a eficacia do
modelo de gestdo implementado, de-
monstrando o alinhamento com exigen-
tes padrdes internacionais e de reconheci-
mento global. Nuno Jacinto, diretor-geral
da Leasys Portugal, comeca por explicar
que “a recertificagao das normas ISO 9001
e 14001 representa muito mais do que um
reconhecimento formal: reflete o nosso
compromisso diario com a qualidade, a
responsabilidade ambiental e a melhoria
continua”. Segundo diz, “evidencia o nos-
so esforgo continuo para operar de acor-
do com rigorosos padrdes internacionais
e promove processos mais eficientes e
sustentaveis, reforcando a fiabilidade e a
reducao de riscos”.

O diretor-geral da Leasys Portugal revela
ainda que a recertificagcdao do SGI “consolida
uma pratica de gestao soélida e controlada,
fortalecendo a confianga dos nossos clien-
tes, parceiros e colaboradores. Acima de
tudo, permite que a empresa ofereca uma
experiéncia consistente e de exceléncia
para quem confia nela”. Com esta recertifi-
€agao, a especialista em solugdes de mobili-
dade reafirma o seu compromisso em criar
valor sustentavel, combinando qualidade,
responsabilidade ambiental e exceléncia
operacional como pilares estratégicos do
seu crescimento. |



SOLUGOES
COMPLETAS PARA OFICINAS

A Cetrus posiciona-se como uma referéncia no setor automaovel,
sendo especialista no desenvolvimento de layouts oficinais e na
comercializagdo de todo o tipo de equipamentos para oficinas.
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A gama LEDinspect® da OSRAM oferece solugdes de iluminagdo potentes e versateis para oficinas e
entusiastas de bricolage:

« Design Flexivel e Elegante: Perfeitas para espacos apertados sob o capot ou os para-lamas das rodas.

« Conveniéncia Maos Livres: Bases magnéticas, ganchos e acessorios multiplos permitem
posicionamentos precisos.

« lluminagcdo Multimodo: Alterne entre feixes focalizados e amplos para étima visibilidade.

« Recarregaveis e duradouras: Longos tempos de funcionamento e construgédo robusta para uso
profissional.

Impulsione a seguranga com ferramentas essenciais de iluminagdo OSRAM para cuidados do automével.



